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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis ekuitas merek, perilaku pasar
dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian (studi kasus pada mahasiswa
pemakai sepatu nike di fakultas ekonomi dan bisnis universitas muria kudus)
secara parsial maupun berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa
pemakai sepatu nike fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muria Kudus yang
tidak diketahui, dengan mengambil sampel sebanyak 97 responden. Teknik
pengambilan sempel menggunakan perhitungan rumus penentuan ukuran sampel
untuk dugaan proporsi dengan tingkat kesalahan 5% dan teknik pengambilan
sampel menggunakan purposive sampling.

Berdasarkan hasil asil uji t, ekuitas merek berpengaruh positif tidak
signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial, dengan diperoleh angka
thitung SEDESAr 0,250 < e Sebesar 1,661 dan nilai signifikan sebesar 0,803 > 0,05.
Perilaku pasar berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian
secara parsial, dengan diperoleh angka thitung Sebesar 2,189 > type Sebesar 1,661
dan nilai signifikan sebesar 0,031 < 0,05. Inovasi produk berpengaruh positif
signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial, dengan diperoleh angka
thitung Sebesar 3,820 > tine Sebesar 1,661 dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05.
Hasil uji F bahwa ekuitas merk, perilaku pasar dan inovasi produk berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian secara berganda, dengan diperoleh
angka Fiwng Sebesar10,448 > Fype sebesar 2,70 dan nilai signifikan sebesar 0,000
< 0,05. Nilai presentase kontribusi (Adjusted R2) pengaruh ekuitas merek, perilaku
pasar dan inovasi produk sebesar 45,2% terhadap variabel dependen keputusan
pembelian. Sedangkan sisanya 54,8% dipengaruhi oleh variabel independen
lainnya yang tidak dimasukkan dalam model regresi ini.

Kata Kunci : Ekuitas Merek, Perilaku Pasar, Inovasi Produk, Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACK

This study aims to analyze brand equity, market behaviour and product
innovation of buying decision ( a case study on nike shoe students at the faculty of
economics and business at muria kudus university). The population in this study
were Nike shoes studendts at faculty of economics and business at muria kudus
university the unknown . taking sample of 97 repondents.The sampling technique
uses calculations of the formula for the determining the sample size for the
estimated proportion with an error rate of 5% and the sampling technique uses
purposive sampling.

Based on the results of the t test, the brand equity has a insignificant
positive effect oo buying decision partially, with the number tcount of 0.250< t
table of 1.661 and a significant value of 0.803 > 0.05. Market behaviour has a
significant positive effect on buying decision partially, by obtaining a tcount of
2.189 > t table of 1.661 and a significant value of 0.031 < 0.05. product
innovation has a significant positive effect on buying decision partially, by
obtaining a tcount of 3.820> t table of 1.661 and a significant value of 0.000 <
0.05. F test results that brand equity, market behaviour and product innovation
have a significant positive effect on multiple buying decision, with obtained
Fcount of 10.448> Ftable of 2.70 and a significant value of 0.000 <0.05. Value of
contribution percentage (adjusted R?) influence of brand equity, market behaviour
and product innovation towards buying decision amounted to 45.2% of the
dependent variable of buying decision. While the remaining 54.8% is influenced
by other independent variables not included in this regression model.

Keywords: Transformational Leadership Style, organizational justice,
perception of generation, organizational commitment.
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