
 

 

 

PENGARUH EKUITAS MEREK, PERILAKU PASAR, DAN INOVASI 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (STUDI KASUS PADA 

MAHASISWA PEMAKAI SEPATU NIKE DI FAKULTAS EKONOMI DAN 

BISNIS UNIVERSITAS MURIA KUDUS) 

 

 

Oleh : 

MUHAMMAD GUFRON 

2015-11-031 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

2020 

 

 



 

i 
 

 

PENGARUH EKUITAS MEREK, PERILAKU PASAR, DAN INOVASI 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (STUDI KASUS PADA 

MAHASISWA PEMAKAI SEPATU NIKE DI FAKULTAS EKONOMI DAN 

BISNIS UNIVERSITAS MURIA KUDUS) 

Skripsi ini diajukan sebagai salah satu syarat 

untuk menyelesaikan jenjang pendidikan Strata satu (S1)pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

universitas Muria Kudus 

 

Oleh : 

MUHAMMAD GUFRON 

2015-11-031 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

2020 

 

 



 

ii 
 

PENGARUH EKUITAS MEREK, PERILAKU PASAR, DAN INOVASI 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (STUDI KASUS PADA 

MAHASISWA PEMAKAI SEPATU NIKE DI FAKULTAS EKONOMI DAN 

BISNIS UNIVERSITAS MURIA KUDUS) 

 

Skripsi ini telah disetujui dan dipertahankan dihadapan tim penguji ujian skripsi 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muria Kudus 

HALAMAN PERSETUJUA   
     Kudus, 26 Februari 2020 

Mengetahui, 

Ketua Program Studi Manajemen Dosen Pembimbing I 

 

 

Dina Lusianti, SE., MM., AAK                         Dr. H. Mochamad Edris, Drs. MM 

NIDN. 0630098401  NIDN. 0618066201 
  

 

Mengetahui, 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis                  Dosen Pembimbing II 

 

 

Dr. H. Mochamad Edris, Drs., M                   Iwan Suroso, SE. MM 

NIDN. 0618066201       NIDN. 0603067701 



 

iii 
 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO : 

 “Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah 
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(Q S. Al Insyirah : 6-8) 

“Barang siapa menempuh suatu jalan untuk mencari ilmu maka Allah akan 

memudahkan jalan padanya menuju surga” 

(H.R. Muslim) 
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UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis ekuitas merek, perilaku pasar 

dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian (studi kasus pada mahasiswa 

pemakai sepatu nike di fakultas ekonomi dan bisnis universitas muria kudus) 

secara parsial maupun berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa 

pemakai sepatu nike fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muria Kudus yang 

tidak diketahui, dengan mengambil sampel sebanyak 97 responden. Teknik 

pengambilan sempel menggunakan perhitungan rumus penentuan ukuran sampel 

untuk dugaan proporsi dengan tingkat kesalahan 5% dan teknik pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling. 

Berdasarkan hasil asil uji t, ekuitas merek berpengaruh positif tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial, dengan diperoleh angka 

thitung sebesar 0,250 < ttabel sebesar 1,661 dan nilai signifikan sebesar 0,803 > 0,05. 

Perilaku pasar berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian 

secara parsial, dengan diperoleh angka thitung sebesar 2,189 > ttabel sebesar 1,661 

dan nilai signifikan sebesar 0,031 < 0,05. Inovasi produk berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial, dengan diperoleh angka 

thitung sebesar 3,820 > ttabel sebesar 1,661 dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05. 

Hasil uji F bahwa ekuitas merk, perilaku pasar dan inovasi produk berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian secara berganda, dengan diperoleh 

angka Fhitung sebesar10,448 > Ftabel sebesar 2,70 dan nilai signifikan sebesar 0,000 

< 0,05. Nilai presentase kontribusi (Adjusted R2) pengaruh ekuitas merek, perilaku 

pasar dan inovasi produk sebesar 45,2% terhadap variabel dependen keputusan 

pembelian. Sedangkan sisanya 54,8% dipengaruhi oleh variabel independen 

lainnya yang tidak dimasukkan dalam model regresi ini. 

 

Kata Kunci : Ekuitas Merek, Perilaku Pasar, Inovasi Produk, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACK 

 

 This study aims to analyze brand equity, market behaviour and product 

innovation of buying decision ( a case study on nike shoe students at the faculty of 

economics and business at muria kudus university). The population in this study 

were Nike shoes studendts at faculty of economics and business at muria kudus 

university the unknown . taking sample of 97 repondents.The sampling technique 

uses calculations of the formula for the determining the sample size for the 

estimated proportion with an error rate of 5% and the sampling technique uses 

purposive sampling. 

 Based on the results of the t test, the brand equity has a insignificant 

positive effect oo buying decision partially, with the number tcount of 0.250< t 

table of 1.661 and a significant value of 0.803  > 0.05. Market behaviour has a 

significant positive effect on buying decision partially, by obtaining a tcount of 

2.189 > t table of 1.661 and a significant value of 0.031 < 0.05. product 

innovation has a significant positive effect on buying decision partially, by 

obtaining a tcount of 3.820> t table of 1.661 and a significant value of 0.000 < 

0.05. F test results that brand equity, market behaviour and product innovation 

have a significant positive effect on multiple buying decision, with obtained 

Fcount of 10.448> Ftable of 2.70 and a significant value of 0.000 <0.05. Value of 

contribution percentage (adjusted R
2
) influence of brand equity, market behaviour 

and product innovation towards buying decision amounted to 45.2% of the 

dependent variable of buying decision. While the remaining 54.8% is influenced 

by other independent variables not included in this regression model. 

 

Keywords: Transformational Leadership Style, organizational justice, 

perception of generation, organizational commitment. 
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