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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh sikap dan intensitas
internet terhadap gaya hidup, pengaruh sikap dan intensitas internet terhadap
keputusan pembelian online, pengaruh gaya hidup terhadap keputusan
pembelian online, pengaruh tidak langsung sikap terhadap keputusan pembelian
online melalui gaya hidup dan pengaruh tidak langsung intensitas internet
terhadap keputusan pembelian online melalui gaya hidup di Kota Rembang.
Variabel independen dalam penelitian ini adalah sikap dan intensitas internet,
variabel dependen adalah keputusan pembelian online, dan gaya hidup sebagai
variabel intervening. Populasi penelitian ini adalah 100 orang konsumen online
shoping. Structural Equation Modelling (SEM) digunakan untuk menganalisis
model dengan bantuan SmartPLS 3.0. Peneliti perlu menguji validitas dan
reliabilitas data terlebih dahulu, dan kemudian melakukan analisis jalur untuk
mendapatkan hasil pengaruh sikap dan intensitas internet terhadap keputusan
pembelian online melalui gaya hidup.

Kata kunci : Sikap, Intensitas Internet, Gaya Hidup dan Keputusan Pembelian
Online.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of internet attitudes and
intensity on lifestyle, the influence of attitudes and intensity of the internet on
online purchasing decisions, the influence of lifestyle on online purchasing
decisions, the indirect effect of attitudes on online purchasing decisions through
lifestyle and the indirect influence of internet intensity on online purchasing
decisions through lifestyle in the City of Rembang. The independent variables in
this study are the attitude and intensity of the internet, the dependent variable is
online purchasing decisions, and lifestyle as an intervening variable. The
population of this study is 100 online shopper consumers. Structural Equation
Modeling (SEM) is used to analyze models with the help of SmartPLS 3.0.
Researchers need to test the validity and reliability of the data first, and then
conduct path analysis to get the results of the influence of attitudes and intensity
of the internet on online purchasing decisions through lifestyle.

Keywords: Attitudes, Internet Intensity, Lifestyle and Online Purchasing
Decisions.
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