DAFTAR PUSTAKA

Adisaputro, Gunawan. 2012. Manajemen Pemasaran: Analisis Untuk
PerancanganStrategi Pemasaran. Yogyakarta: Unit Penerbit dan
Percetakan Sekolah Tinggi IImu Manajemen YKPN.

Afkari, Daffig dan Agung Utama. 2018. Pengaruh atribut produk dan kualitas
pelayanan terhadap keputusan pembelian produk fashion pada online shop
melalui media sosial instagram (studi kasus pada mahasiswa jurusan
manajemen FE UNY.

Arslan, Muhammaddan Zaman, Rashid. 2019.Impact of Brand Image and Service
Quality on Consumer Purchase Intention: A Study of Retail Store in
Pakistan. Pakistan Journal of Business and Management. VVol.4, No.2:57-
78.

Fianto, Achmad Yanu Alif dan Djumilah Hadiwidjojo.2019. The Influence of
Brand Image on Purchase Behaviour Through Brand Trust. Vol. 15, No. 04

Fildzah, Nur Amalina dan Devilia Sari. 2017. Pengaruh Celebrity Endorser Dan
Word Of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sweater Online
Shop Alco Di Media Sosial Instagram.Jurnal Ekonomi, Bisnis &
Entrepreneurship. Vol. 11, No. 2, Oktober 2017, 99-112.

Harris, Mochammad Ilham dan R.Sugeng Basuki. 2016. Pengaruh atribut produk
dan promosi terhadap keputusan pembelian produk merek Slacks (Studi
pada konsumen Slacks Apparel area Malang Raya). A & B Jurnal Aplikasi
Bisnis.Vol. 1, N0.8:79-92.

Henry, Kornelius dan Michael Adiwijaya 2017.Pengaruh Perceived Risk terhadap
Purchase Intention dengan Mediasi Perceived Value dan Customer Attitude
pada Pelanggan Online Shopping melalui Media Sosial Facebook di
Surabaya. Jurnal Program Studi Magister Manajemen. Fakultas Ekomomi,
Universitas Kristen Petra. Vol. 1, N0.4:49-62.

Kotler, P., & Keller, K. L. 2016. Marketing management 15th Ed. New Jersey:
Pearson Education.

Kotler, Philip dan Amstrong. 2016. Prinsip-prinsip Pemasaran Edisi 13
JilidErlangga : Jakarta.

Nawaz, Ahmad dan Jolita Vveinhardt .2019.Impact of Word of Mouth on
Consumer Buying Decision.European Journal of Business and
Management.\VVol.6, No.31. pp:121-143.



Schiffman & Kanuk. 2016. Perilaku Konsumen. Indeks. Company, Jakarta

Sekaran, Uma. 2014. Research Methods For Business. Edisi 1 And 2. Jakarta:
Salemba Empat

Shimp, 2013.Komunikasi Pemasaran Terpadu dalam periklanan dan
Promosi.Salemba Empat. Jakarta

Siregar, Syofian. 2015. Statistik Parametik Untuk Penelitian Kuantitatif
Dilengkapi dengan Perhitungan Manual dan Aplikasi SPSS Versi 17.Bumi
Aksara. Jakarta

Sopiah, Syihabuddin. 2008. Manajemen Bisnis Ritel. Andi. Yogyakarta
Sugiyono, 2016.Metode Penelitian Bisnis. Alfabeta. Bandung

Sugiyono, 2016.Metode Penelitian Kuantitatiif, Kualitatif dan R&D. Alfabeta :
Bandung.

Suprapto, J. 2016. Statistika Teori dan Aplikasi.Edisi 8 Jilid 1, erlangga : Jakarta

Tim Penyusun Skripsi, 2020. Pedoman Penyusunan Skripsi, Fakultas Ekonomi,
Universitas Muria Kudus

Tjiptono, Fandy. 2015. Strategi Pemasaran Edisi. Penerbit Andi : Yogyakarta

Umboh, Sisilia Oktavia.2019. Analisis kualitas produk, Brand Image dan life style
terhadap keputusan pembelian pakaian wanita  Mississippi diManado.
Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Jurusan Manajemen Universitas Sam
Ratulangi ManadoVol.3 No.1 Maret 2015, Hal.1096-1105.

Widyastuti,Sri danSaid, Muhammad.2017. Consumer Consideration in Purchase
Decision of Specs Sports Shoes Product through Brand Image, Product
Design and Price Perception. Malaysian Journal of Business and

Management. Vol.2, No.2:167-183.






