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ABSTRAKSI 

 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan membuktikan 

pengaruh celebrity endorser, kualitas produk, dan harga terhadap keputusan 

pembelian produk body care dan skincare Scarlett Whitening dengan brand image 

sebagai variabel intervening (studi kasus pada wanita usia 15-25 tahun di 

Kabupaten Kudus). Penelitian ini menggunakan analisis kuantitatif dengan 

metode analisis SEM (Structural Equation Model), program AMOS24. Populasi 

dalam penelitian ini adalah wanita usia 15-25 tahun di Kabupaten Kudus. Sampel 

pada penelitian ini sebanyak 125 responden dengan penentuan jumlah sampel 

dengan metode Hair. Pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan 

kuesioner online yang di sebarkan pada wanita usia 15-25 tahun di Kabupaten 

Kudus. Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa Celebrity endorser 

mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap brand image. Kualitas 

produk tidak mempunyai pengaruh signifikan terhadap brand image. Harga 

mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap brand image. Celebrity 

endorser tidak mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kualitas produk tidak mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Harga tidak mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Brand image mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

 

Kata kunci : celebrity endorser, kualitas produk, harga, brand image, keputusan 

pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this study was to find out and prove the influence of 

celebrity endorsers, product quality, and price on the purchase decision of body 

care and skincare products Scarlett Whitening with brand image as an 

intervening variable (case study in women aged 15-25 years in Kudus Regency). 

The research uses quantitative analysis with the SEM (Structural Equation 

Model) analysis method, the AMOS24 program. The population in this study was 

women aged 15-25 years in Kudus Regency. The sample in this study was 125 

respondents with the determination of the number of samples by the Hair method. 

Data collection on this study used online questionnaires distributed to women 

aged 15-25 years in Kudus Regency. The results of this study show that Celebrity 

endorsers have a positive and significant influence on brand image. Price has a 

positive and significant influence on the brand image. Celebrity endorsers have 

no significant influence on purchasing decisions. Product quality have no 

significant influence on purchasing decisions. Price does not have a significant 

influence on purchasing decisions. Brand image has a positive and significant 

influence on purchasing decisions.  

 

Keywords: celebrity endorser, product quality, price, brand image, purchase 

decision 
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