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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh brand image, kualitas produk
dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian OPPO Smartphone secara parsial
dan berganda. Penelitian ini termasuk penelitian deskriptif kuantitatif. Populasi
pada penelitian ini yaitu sebagian dari mahasiswa Fakultas Teknik Universitas
Muria Kudus dengan jumlah populasi 501. Metode pengambilan sampel pada
penelitian ini yaitu menggunakan teknik accidental sampling dengan sample 84
responden. Analisis data pada penelitian ini menggunakan bantuan perangkat
lunak SPSS versi 17. Berdasarkan hasil uji t, secara parsial brand image
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan t niwng Sebesar
4.651 dan nilai signifikan sebesar 0.000. Secara parsial kualitas produk
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan tniwng Sebesar 3.998
dan nilai signifikan sebesar 0.000. Secara parsial gaya hidup berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan t niwng 2.770 dan nilai signifikan
sebesar 0.007. Secara berganda, brand image, kualitas produk dan gaya hidup
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan F hitung sebesar
50.547 dan nilai signifikan sebesar 0.000. Hasil analisis regresi linier berganda
menunjukan persamaan Y= 1.055 + 0.374 X; + 0.236 X; + 0.184 Xs.

Kata kunci : Brand image, kualitas produk, gaya hidup, dan keputusan pembelian.
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ABSTRACT

This study aimed to find out the effect of brand image, product quality and
lifestyle to purchase decision of OPPO smartphone in Engineering Faculty of
Muria Kudus University. This study was a descriptive quantitative research. The
population of this study was 501 students of Engineering Faculty of Muria Kudus
University. 84 respondent for sample of this research involved using accidental
sampling technique. Analyzing data in this study supported by using software
SPSS version 17. The result of t —test showed that brand image partially has
significant effect to consumer’s purchase decision of OPPO smartphone in
Engineering Faculty of Muria Kudus University with the t-count 4.651 and
significance level is 0.000. The result also confirmed that product quality affects
the purchase decision expressively with t-count 3.998 and significance level
0.000. The research outcome furthermore describe the lifestyle of consumer has
major effect to purchase decision with t-count 2.770 and level of significance
0.007. By using multiple linear analysis found out that brand image, product
quality and lifestyle of consumer has significant effect to purchase decision with
F-count 50.547 and significance level is 0.000.The regression equation obtained
was Y=1,055+0,374X;+0,236X,+0,184X;

Key Word: Brand Image, Product Quality, Lifestyle, and Purchase Decision
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