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ABSTRACT 

 

 In the Holy City there are companies engaged in the field of milk, 

namely liquid milk Moeria Susu Moeria brand position itself as a healthy liquid 

milk drinks for the whole community competition in the market of liquid milk 

Moeria milk needs to know the brand equity in the eyes of consumersThe goal to 

be achieved in this study is as follows: Test whether brand awareness has a 

positive effect on the decision to purchase Moeria milk. Test whether Perceived 

Quality has a positive effect on the purchase decision of Moeria milk. Test 

whether brand association has a positive effect on purchase decision of Moeria 

milk. Test whether brand loyalty affects positively to the decision of purchasing 

Moeria milk. Testing whether price has positive effect to purchasing decision of 

Moeria milk. Mengujiapakahbranding brand (X1), association (X2), 

persepsikualitas (X3), brand loyalty (X4), price (X5) the positive effect on the 

decision of purchase (Y) susumoeriasecaraberganda. 

 The design of research is using the approach of quantitative research. 

The independent variables in this research are brand awareness (X1), association 

(X2), percepsicuality (X3), brand loyalty (X4), price (X5)). The dependent 

variable in this study is the decision of purchasing (Y) The sample in this study is 

125 people. 

The results of this study indicate that the Consciousness of Brands (X1) Positive 

Influence on Decision Purchase Brand Associations (X2) Positive Influence on 

Decision Purchase Quality Perception (X3) Positive Influence on Decision 

Purchase Brand Loyalty (X4) Positive Influence To Decision Purchase Price (X5) 

Positive Influence Against DecisionPurchase 

. 

. 

Keywords: Brand Awareness, Branded Associations, PerceptionsQuality, 

LoyaltyFarm, DecisionPurchases 
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ABSTRAKSI 

 

Di Kota Kudus terdapat perusahaan yang bergerak di bidang susu, yaitu susu 

cair dengan merek MoeriaSusu Moeria memposisikan dirinya sebagai minuman 

susu cair sehat untuk seluruh kalangan masyarakatAdanya persaingan di pasar 

susu cair maka susu Moeria perlu mengetahui ekuitas mereknya dimata 

konsumenTujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah sebagai berikut 

Menguji apakah kesadaran merek (Brand Awarenes) berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian susu Moeria.Menguji apakah persepsi kualitas (Perceived 

Quality) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian susu Moeria.Menguji 

apakah asosiasi merek (Brand Association) berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian susu Moeria.Menguji apakah loyalitas merek (Brand 

Loyalty) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian susu Moeria. Menguji 

apakah harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian susu 

Moeria.Menguji apakah kesadaran merek(X1), asosiasi merek(X2), persepsi 

kualitas(X3), loyalitas merek(X4), harga(X5)memiliki pengaruh positif terhadap  

keputusan pembelian (Y) susu moeria secara berganda. 

Rancangan penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif. 

Variabel  bebas dalam penelitian ini adalah kesadaran merek (X1), asosiasi merek 

(X2), persepsi kualitas (X3), loyalitas merek(X4), harga (X5)memilikiVariabel 

terikat dalam penelitian ini adalah keputusan pembelian (Y) Sampel dalam 

penelitian ini adalah sebanyak 125 orang.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Kesadaran Merek (X1) Berpengaruh 

Positif Terhadap Keputusan Pembelian Asosiasi Merek (X2) Berpengaruh Positif 

Terhadap Keputusan Pembelian Persepsi Kualitas (X3) Berpengaruh Positif 

Terhadap Keputusan Pembelian Loyalitas Merek (X4) Berpengaruh Positif 

Terhadap Keputusan Pembelian Harga(X5)Berpengaruh Positif Terhadap 

KeputusanPembelian 

 

Kata Kunci: Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, Persepsi Kualitas, Loyalitas 

Merek Harga, Keputusan Pembelian 
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