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PERSEMBAHAN 

Dengan segenap cinta, kasih, sayang, serta do’a karya sederhana ini saya  

persembahkan untuk:  

Allah SWT atas segala Ridho dan Rahmat-Nya 

Bapak Ibu tercinta yang telah melimpahkan do’a dan kasih sayang untukku 

Kekasih saya yang selalu menemani dan memotivasiku 

 Serta sahabat-sahabatku yang selalu berjuang bersamaku  

Dan orang-orang terbaik dan berhati mulia yang ada disekelilingku  
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MOTTO 

 
“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah 

selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan 

hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap.”  

(QS. Al - Insyirah ayat 6-8) 

“Dia yang pergi untuk mencari ilmu pengetahuan, dianggap sedang berjuang di 

jalan Allah sampai dia kembali.” 

(HR. Tirmidzi) 

“Man Jadda Wajada, Siapa yang bersungguh-sungguh pasti berhasil. 

Man Shabara Zhafira, Siapa yang bersabar pasti beruntung. 

Man Sara Ala Darbi Washala, Siapa yang menapaki jalan-Nya akan sampai ke 

tujuan.” 
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