DAFTAR PUSTAKA

Aaker, David A. 2015. Aaker on Branding 20 Prinsip Esensial Mengelola dan
Mengembangkan Brand. Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama.

Al-Zu'bi, Abdelhalim Issa. 2015. Is Consumer Self-Confidence Intervenes the
Relationship between Shopping Motives and Search for Dress
Information?. International Journal of Marketing Studies; Vol. 7, No. 5;
2015 ISSN 1918-719X E-ISSN 1918-7203.

Alinegoro, Irwan Hartono., Hastuti Naibaho, Oliandes Sondakh. 2014. Pengaruh
Elemen Ekuitas Merek (Brand Equity) terhadap Keputusan Pembelian
Produk Pakaian (X) S.M.L di Surabaya. Jurnal Gema Aktualita, Vol. 3
No. 1, Juni 2014.

Alma. 2013. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: Alfabeta.

Arikunto. 2011. Prosedur Penelitian suatu Pendekatan Praktik. Jakarta: Rineka
Cipta.

Asy’ari, Abul Hasan. 2012. Pengaruh Value, Trust, Brand Equity dan Brand
Image Terhadap Behavioral Loyalty Konsumen Sepeda Motor Honda di
Banjarmasin. Jurnal Ekonomi Manajemen. 6(1): 1-16.

Aunurrahman. 2011. Belajar dan Pembelajaran. Bandung: Alfabeta.

Durianto, D., Sitinjak, T., Sugiarto. 2009. Strategi Menaklukkan Pasar Melalui
Riset Ekuitas dan Perilaku Merek. Yogyakarta: Andi.

Ferrinadewi, Erna. 2009. Merek dan Psikologi Konsumen. Yogyakarta: Graha
lImu.

Ghozali, Imam. 2016. Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Ghufron, M. Nurdan Rini Risnawati. 2011. Teori-teori Psikologi. Jogyakarta:
ArRuzz Media.

Griffin, Jill. 2010. Customer Loyalty How To Earn it, How Keep It I. Kentucky:
McGraw Hill.

85



86

Hifni, Muhammad. 2015. Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, Persepsi
Kualitas Dan Loyalitas Merek Terhadap KeputusanKonsumen Jeans
Merek Levi’s (Studi Pada Mahasiswa Universitas Brawijaya Malang).
Tesis.Medan : Program Studi Pendidikan Fisika Program Pascasarjana
Universitas Negeri Medan.

Iswidharmanjaya, Derry, dan Jubilee Enterprise. 2014. Satu Hari Menjadi Lebih
Percaya Diri. Jakarta : PT. Gramedia.

Janghyeon, Nam Kyungnam., Yuksel Ekinci., and Georgina Whyatt, 2011. Brand
equity and brand loyalty and Consumer Satisfaction. Journal Annals of
Tourism Research. 38(3): 1009-1030.

Kotler dan Keller. 2013. Strategic Brand Management Building, Measuring, and
Managing Brand Equity 4th Edition. New Jersey: Pearson Education Inc.

Kotler, Philip and Gary Amstrong. 2016. Prinsip-prinsip Pemasaran. Edii13. Jilid
1. Jakarta: Erlangga.

Lomboan, Leonika Kouce. 2017. Analysis The Influence Of Perceived Quality,
Perceived Price And Perceived Value On Consumer Purchase Intention In
Traditional Fabrics (Case Study Kaeng Manado). Jurnal Berkala limiah
Efisiensi, Volume 17 No. 01 Tahun 2017.

Maisyarani, Lara. 2017. Pengaruh Ekuitas Merek Terhadap KeputusanKonsumen
(Pada Pengguna Celana Jeans Merek Levi’s di Kota Padang). Jurnal
Emba. Vol. 1. No. 4.

Malik, F., Yaqoob S., A. S. Aslam. 2014. The Impact Of Price perception ,
Service Quality, and Brand Image on Cutomer Loyalty. Interdisciplinary
Journal of contemporary research in business 4(5): 487-505.

Miletsky, Jason I. dan Smith, Genevieve. 2009. Perspective on Branding. London
: Course Technology.

Mustari, M. 2014. Nilai Krakter. Jakarta: PT Raja Grafindo Persada.

Nikmah, Alfian. 2016. Pengaruh Ekuitas Merek Terhadap KeputusanPelanggan
Jeans Merek Wrangler pada Mahasiswa di Fakultas Ekonomi Universitas
Islam Indonesia. Jurnal Manajemen Universitas Islam Indonesia.

Nurdiansyah, Chepi. 2018. Pengaruh Ekuitas Merek Dan Rasa Percaya Diri
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Sarung BHS. eJournal,
Volume 9 No. 1 Maret 2018 P-ISSN 2086-6178 E-ISSN 2579-3292.

Nurfadila, Maskuri dan Sutomo Asriadi. 2015. Pengaruh Citra Merek dan
Kepercayaan Merek Terhadap Keputusan Pelanggan Serta Dampaknya



87

Terhadap Loyalitas Merek Sepeda Motor Merek Honda. Jurnal limu
Manajemen Universitas Tadulako Vol. 1, No. 3, September 2015, 319-332
ISSNONLINE 2443-3578/ISSN PRINTED 2443-1850.

Pane, Oon dan Rini, E.S. 2011. Pengaruh Brand Equity Flash Disk Merek
Kingston Terhadap KeputusanPembelian pada Mahasiswa AMIK MBP
Medan. Jurnal Ekonomi,Vol 14, No 3, halaman 1109.

Perera, W.L.M.V. dan Dissanayake, D.M.R. 2014. The Impact Of Brand
Awareness, Brand Association And Brand Perceived Quality On Female
Consumers' Purchase Decision. International Conference on Business &
Information, ISBN 978-955-4563-17-9 2014.

Putra, Putu Mona Prabawa dan Kastawan Mandala. 2018. Pengaruh Ekuitas Merk
Dan Lingkungan Sosial Terhadap Niat Beli Konsumen Pada Produk
Giordano. E-Jurnal Manajemen Unud, Vol. 7, No. 1, 2018: 281-306.

Rahmadhano, Ravie. 2014. Pengaruh Brand Equity Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Pada Peter Says Denim Di Kota Bandung The
Influence of Brand Equity on Customer Purchasing Decisions at Peter Says
Denim in Bandung. e-Proceeding of Management : VVol.1, No.3 Desember
2014.

Rangkuti, Freddy. 2009. Strategi Promosi yang Kreatif dan Analisis Kasus
Integrated Marketing Communication. Jakarta g PT.
GramediaPustakaUtama.

Riduansyah, Muhammad., Suharyono, Zainul Arifin. 2016. Pengaruh Kesadaran
Merek, Asosiasi Merek, Dan Kesan Kualitas Terhadap Keputusan
Pembelian (Survei Pada Pembeli Sepatu Merek Adidas di Adidas Store Mal
Olympic Garden Malang). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB)|Vol. 41 No.1
Desember 2016.

Riyanti, S. 2017. Kesan Kualitas Dan Loyalitas Merek Terhadap Keputusan
Konsumen Membeli. Jurnal Syarikah P-ISSN 2442-4420 e-ISSN 2528-
6935 Volume 3 Nomor 2, Desember 2017.

Rizkianto, Hendy. 2015. Pengaruh Store Atmosphere Terhadap Pembelian
Impulsif (Studi pada Konsumen 3Second di Trans Studio Mall Bandung).
Jurnal Universitas Telkom, Vol. 1 No. 3, hal. 1-12.

Rizky, Yudita Dwiyana Hawin., Raden Andi Sularso dan Bambang Irawan. 2016.
Pengaruh Citra Merek Terhadap Loyalitas Melalui Kepuasan Konsumen
Pada Distro 3Second Di Kabupaten Jember. Artikel limiah Mahasiswa, Vol.
2 No. 4, 2016, hal.40-67.



88

Sadat, Andi M. 2009. Brand Believe: strategi membagun merek berbasis
keyakinan. Salemba Empat: Jakarta.

Santoso, Singgih. 2009. Panduan Lengkap Menguasai Statistik Dengan SPSS.
Jakarta: PT. Elex Media Komputindo.

Schiffman, Leon G. dan Leslie Lazar Kanuk. 2010. Consumer Behavior Tenth
Edition. Pearson Education.

Setiadi, N. 2010. Perilaku Konsumen: Konsep dan Implikasi untuk Strategi dan
Penelitian Pemasaran. Jakarta: Kencana.

Setiawan, H. A. 2015. Pengaruh Kualitas Produk, Asosiasi Merek Dan Kesadaran
Merek Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Manajemen Pemasaran.
2(2). pp:414-445.

Severi, Erfan dan Kwek Choon Ling. 2017. The Mediating Effects of Brand
Association, Brand Loyalty, Brand Image and Perceived Quality on Brand
Equity. Asian Social Science; Vol. 9, No. 3; 2017 ISSN 1911-2017 E-ISSN
1911-2025.

Simamora, Henry. 2012. Manajemen Sumber Daya Manusia. Edisi 1. STIE
YKPN. Yogyakarta.

Siregar, Ilhamsyah. 2016. Pengaruh Faktor-Faktor Ekuitas Merek Terhadap
KeputusanKonsumen pada Dunkin Donut di Medan. Jurnal Ilmiah
Research Sains, Vol. 2, No. 1, halaman 1-18.

Sugiyono. 2013. Metode Penelitian Bisnis. Cetakan Kesembilan. Bandung:
Alfabeta.

Suharno. 2010. Marketing in Practice. edisi pertama, penerbit Graha Ilimu,
Yogyakarta.

Susanto, AB dan Himawan Wijanarko. 2009. Power Branding: Membangun
Merek Unggul dan Organisasi Pendukungnya. Jakara: Mizan Pustaka.

Tjiptono, Fandy. 2011. Manajemen & Strategi Merek. Andi Offset: Yogyakarta.
Trisna, AA Gede dan Ni Ketut Seminari. 2018. Pengaruh Brand Equity Terhadap

Consumer Satisfaction Jeans Merek Nevada di Kota Denpasar. Jurnal
Emba. Vol. 1. No. 4.



89

Yana, Ravita Dwi, Suharyono dan Yusri Abdillah. 2015. Pengaruh Citra Merek
Terhadap Keputusan Pelanggan Dan Loyalitas Pelanggan (Survei Pada
Konsumen Produk Busana Muslim Dian Pelangi Di Malaysia). Jurnal
Administrasi Bisnis (JAB) Vol. 21 No. 1 April 2015.

Yonaliza dan Yulna Dewita Hia. 2014. Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi
Merek Dan Persepsi Kualitas Terhadap Keputusan Pembelian Pc Tablet
Samsung Galaxi Di Kota Padang. Journal of Economic and Economic
Education Vol.2 No.2 (106 - 115).

http:// www.holikulanwar.blogspot.com/pekerjaan/. Diakses pada tanggal 9 April
20109.

http://kaos3secondbandung.blogspot.com/2015/05/. Diakses pada tanggal 9 April
20109.

http://yenisafari.my.id/2018/06/tampil-keren-dengan-t-shirt-famo-dari-3second/.
Diakses pada tanggal 23 April 2019.



http://www.holikulanwar.blogspot.com/pekerjaan/
http://kaos3secondbandung.blogspot.com/2015/05/
http://yenisafari.my.id/2018/06/tampil-keren-dengan-t-shirt-famo-dari-3second/

