


[image: ]    [image: logo umk-universitas muria kudus.png]                                                                       MODUL PEMBELAJARAN

              

kinerja pemasaran dan keunggulan bersaing




[image: E:\PENELITIAN\Gambar--Leader-Pemasaran.jpg]

Oleh :
NURUL RIZKA ARUMSARI,SE,MM
MIRA MEILIA MARKA,SE,MM


UNIVERSITAS MURIA KUDUS










PRAKATA


	Puji syukur kepada Allah SWT, yang telah memberikan rahmat dan karunia-Nya, sehingga modul ini dapat diselesaikan dengan baik. Pembahasan materi dalam modul ini dilakukan dengan terlebih dahulu menjabarkan pengertian dan konsep pemasaran dan keunggulan bersaing, bagian selanjutnya menjelaskan kinerja pemasaran. Juga dalam materi pengajaran ini diberikan relevansi hasil penelitian terkait dengan topik yang dibahas. Pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada semua yang telah membantu dalam menyelesaikan modul ini. Kritik dan saran sangat diharapkan oleh penulis untuk meningkatkan buku teks ini di masa depan. Akhirnya, kami berharap buku ini bermanfaat bagi pembaca, terutama mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Muria Kudus.
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