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Motto :

“Barang siapa yang bersungguh sungguh, sesungguhnya kesungguhan tersebut
untuk kebaikan dirinya sendiri™”
- Qs. Al-Ankabut: 6 —

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah

selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang

b

lain’
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“Sungguh maha lembut Allah. Dia tidak akan menguji dan memberatkan
hambaNya dengan sesuatu apapun di luar kemampuannya "
- Al Bagarah ayat 286-

Persembahan :

Bapak dan ibuku yang selalu ku sayangi.
Seluruh keluarga besarku.

Sahabat seperjuanganku semuanya.
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Almamaterku.
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ABSTRAKSI

PENGARUH CITRA MEREK, LOYALITAS MEREK, DESAIN
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU
MEREK ADIDAS (STUDI KASUS MAHASISWA REGULER

UNIVERSITAS MURIA KUDUS

FRISKA WARYANTO
NIM. 2015-11-231

Dosen Pembimbing  : 1. Dr. H. Mochamad Edris, Drs. MM.
2. Mia Ajeng Alifiana, SE, MBA

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh signifikan citra merek,
loyalitas merek dan desain produk terhadap keputusan pembelian sepatu merek
Adidas pada mahasiswa regular di Universitas Muria Kudus. Dimana terdapat tiga
variabel bebas, yaitu citra merek, loyalitas merek dan desain produk serta satu
variabel terikat, yaitu keputusan pembelian. Penelitian ini dilakukan dengan
menyebar kuesioner terhadap mahasiswa reguler di Universitas Muria Kudus yang
membeli sepatu merek Adidas.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel citra merek, loyalitas merek,
dan desain produk secara parsial terbukti memiliki pengaruh yang signifikan
ternadap keputusan pembelian sepatu merek Adidas pada mahasiswa regular di
Universitas Muria Kudus. Citra merek, loyalitas merek, dan desain produk secara
berganda terbukti memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian sepatu merek Adidas pada mahasiswa regular di Universitas Muria
Kudus. Loyalitas merek memiliki pengaruh yang paling dominan terhadap
keputusan pembelian sepatu merek Adidas pada mahasiswa regular di Universitas
Muria Kudus. Desain produk memiliki pengaruh paling rendah terhadap
keputusan pembelian sepatu merek Adidas pada mahasiswa regular di Universitas
Muria Kudus.

Kata kunci: Citra merek, loyalitas merek, desain produk, keputusan pembelian.
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, BRAND LOYALTY, PRODUCT
DESIGN OF PURCHASE DECISION OF ADIDAS BRAND SHOES (CASE
STUDY OF REGULAR STUDENTS OF THE MURIA KUDUS UNIVERSITY)

FRISKA WARYANTO
NIM. 2015-11-231

Dosen Pembimbing : 1. Dr. H. Mochamad Edris, Drs. MM.
2. Mia Ajeng Alifiana, SE, MBA

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FACULTY OF ECONOMIC AND BUSINESS MANAGEMENT

This study aims to determine the significant influence of brand image,
brand loyalty and product design on the purchasing decision of Adidas brand
shoes for regular students at Muria Kudus University. Where there are three
independent variables, namely brand image, brand loyalty and product design as
well as one dependent variable, namely purchasing decisions. This research was
conducted by distributing questionnaires to regular students at Muria Kudus
University who bought Adidas brand shoes.

The results showed that the variable brand image, brand loyalty, and
product design partially proved to have a significant influence on the purchasing
decision of Adidas brand shoes for regular students at Muria Kudus University.
Brand image, brand loyalty, and multiple product designs have been shown to
have a significant influence on purchasing decisions for Adidas brand shoes for
regular students at Muria Kudus University. Brand loyalty has the most dominant
influence on the decision to purchase Adidas brand shoes on regular students at
Muria Kudus University. Product design has the lowest influence on purchasing
decisions for Adidas brand shoes on regular students at Muria Kudus University.

Keywords: Brand image, brand loyalty, product design, purchasing decisions.
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