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ABSTRAKSI

STRATEGI PEMASARAN DENGAN ANALISIS STRENGTHS,
WEAKNESSES, OPPORTUNITIES, DAN TREATHS (SWOT) PADA
ELIZABETH’S STORE CABANG KUDUS

CLARA OKTAVIA NANDA
NIM 2015-11-154

Pembimbing : 1. Dr.Drs. Ag Sunarno H, SH, S.Pd., MM.
2. Dra. Hj. Panca Winahyuningsih, MM.

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Persaingan ketat menuntut perusahaan harus mempunyai strategi
keunggulan daya saing yang tepat dengan tujuan mampu bersaing dipasaran.
Strategi daya saing dapat ditentukan melalui analisis SWOT. Analisis SWOT
yaitu alat ukur yang efektif untuk menentukan strategi perusahaan dengan
membandingkan lingkungan internal dan lingkungan eksternal yang ada pada
perusahaan tersebut. Analisis lingkungan internal menghasilkan SAP dan ETOP
dapat diketahui posisi strategi perusahaan. Dari hasil SAP dan ETOP dapat
diketahui posisi strategi perusahaan tersebut.

Analisis SAP dari tas Elizabeth pada Elizabeth’s Store Cabang Kudus
mempunyai sebesar nilai 3,63 artinya menunjukkan posisi aman dan analisis
ETOP nya mempunyai nilai EOE sebesar 3,50 dan nilai ETE sebesar 3,52 yang
artinya menunjukkan posisi spekulatif. Dari analisis SWOT diketahui bahwa
strategi pemasaran tas Elizabeth pada Elizabeth’s Store Cabang Kudus adalah
Strategi Agresif Konsentrasi dengan mengarahkan sumber daya dan dana yang
dimiliki digunakan untuk meningkatkan jumlah produksi agar dapat melayani
pasar lebih luas atau lebih banyak lagi.

Kata kunci: strategi pemasaran, SAP, ETOP.
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ABSTRACT

MARKETING STRATEGY BY ANALYZING STRENGTHS,
WEAKNESSES, OPPORTUNITIES, AND TREATHS (SWOT) AT
ELIZABETH'S STORE KUDUS

CLARA OKTAVIA NANDA
NIM 2015-11-154

Guidance Lecturer : 1. Dr. Drs. Ag Sunarno H, SH, S.Pd., MM.
2. Dra. Hj. Panca Winahyuningsih, MM.

MURIA KUDUS UNIVERSITY
FACULTY OF ECONOMIC AND BUSINESS MANAGEMENT

Tight competition requires companies to have the right competitive
advantage strategy with the aim of being able to compete in the market.
Competitiveness strategies can be determined through SWOT analysis. SWOT
analysis is an effective measurement tool to determine the company's strategy by
comparing the internal environment and the external environment that exists in
the company. Internal environment analysis results in SAP and ETOP knowing
the company's strategic position. From the results of SAP and ETOP, we can find
out the company's strategic position.

SAP analysis from Elizabeth's bag to Elizabeth's Store Kudus Branch has
a value of 3.63 which means it shows a safe position and its ETOP analysis has
an EOE value of 3.50 and an ETE value of 3.52 which means showing speculative
positions. From the SWOT analysis, it is known that Elizabeth's bag marketing
strategy at the Elizabeth’s Store Kudus Branch is an Aggressive Concentration
Strategy by directing resources and funds that are used to increase the amount of
production in order to serve a wider market or more.

Keywords: marketing strategy, SAP, ETOP.
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