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yakinlah pada dirimu sendiri, jangan pergi dan mencari kepribadian sukses 

dan menduplikasinya” 

Bruce Lee 

 

 

“Sesuatu akan terlihat sangat sulit dan berat ketika sedang kita hadapi, 

tetapi semua akan menjadi pengalaman besar setelah kita lewati” 
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HUBUNGAN MOTIVASI KONSUMEN DAN GAYA HIDUP HEDONIS 

DENGAN KEPUTUSAN MEMBELI FASHION MELALUI ONLINE SHOP 

Nggoni’mah Miftahul Janah 

Universitas Muria Kudus 

 

ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui secara empiris hubungan 

motivasi konsumen dan gaya hidup hedonis dengan keputusan membeli fashion 

melalui online shop. Populasi dalam penelitian ini adalah siswa kelas XI jurusan 

Pemasaran SMK N 1 KUDUS. Pengambilan sampel menggunakan teknik 

sampling secara purposive yaitu dengan 90 siswa. Alat pengumpulan data 

menggunakan skala keputusan pembelian, skala motivasi konsumen, dan skala 

gaya hidup hedonis. Hasil pengujian hipotesis dengan menggunakan analisis 

regresi sederhana menunjukkan hasil nilai rx1,2y sebesar 0,852 dengan F sebesar 

68,868 dan p 0,000 (p<0,01). Kondisi tersebut menunjukkan bahwa terdapat 

hubungan yang sangat signifikan antara motivasi konsumen dan gaya hidup 

hedonis dengan keputusan membeli fashion melalui online shop dengan 

sumbangan efektif sebesar 72,6%. Hipotesis minor pertama koefisiensi rx1y 

sebesar 0,845 dengan tingkat signifikansi 0,000 (p<0,01) artinya ada hubungan 

positif yang sangat signifikan antara motivasi konsumen dengan keputusan 

pembelian. Sedangkan hipotesis minor kedua diperoleh koefisien rx2y sebesar 

0,662 dengan tingkat signifikansi 0,000 (p<0,01) sehingga dapat diartikan bahwa 

ada hubungan positif yang sangat signifikan antara gaya hidup hedonis dengan 

keputusan pembelian.  

 

Kata Kunci : Motivasi Konsumen, Gaya Hidup Hedonis dan Keputusan 

Membeli 
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THE CORRELATION OF COSTUMER MOTIVATION AND HEDONIST 

LIFESTYLE WITH BUYING DECISION FASHION THROUGH ONLINE 

SHOP 

 

Nggoni’mah Miftahul Janah 

Muria Kudus University 

 

ABSTRACT 

 

The objective of this research is to find out the correlation between costumer 

motivation and hedonist lifestyle with buying decision fashion through online 

shop empirically. The population of this research was the eleventh grade students 

of SMK N 1 KUDUS in majoring Marketing. The sample was gotten by using 

purposive sampling technique with 90 students. The data collection tools were 

buying decision scale, costumer motivation scale, and hedonist lifestyle scale. The 

hypothesis testing result used simple regression analysis. The result shows that 

rx1,2y is 0,852 with F 68,868 and p 0,000 (p<0,01). That condition shows that there 

is a very significant correlation between costumer motivation and hedonist 

lifestyle with buying decision fashion through online shop with effective 

contribution 72,6%. The first minor hypothesis of coefficient rx1y is 0,845 with 

the level of significant 0,000 (p<0,01). It indicates that there is a very significant 

positive correlation between costumer motivation and buying decision. While the 

second minor hypothesis of coefficient rx2y is 0,662 with the level of significant 

0,000 (p<0,01). It indicates that there is a very significant positive correlation 

between hedonist lifestyle and buying decision.  

 

 

Key Words: Costumer Motivation, Hedonist Lifestyle and Buying Decision 

 


