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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

Barang siapa yang menginginkan kehidupan dunia, maka ia harus memilikiilmu, 

dan barang siapa yang menginginkan kehidupan akhirat maka itu harus dengan 

ilmu, dan barang siapa yang menginginkan keduanya maka itupun harus dengan 

ilmu (HR. Thabrani). 

Allah tidak membebani seseorang, melainkan sesuai dengan kesanggupannya. 

(QS. Al-Baqarah: 286). 

 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah 

selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) 

yang lain, dan Hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamuberharap. 

(QS. Al-Insyirah: 6-8). 

 

 

 

 

 

 

PERSEMBAHAN 

 

 

Ku persembahkan buah karyaku ini 

Untuk Bapak, Ibu tercinta, dan teman-teman 

Terima kasih atas doa,dan dukungan, serta kasih sayang yang diberikan 

Semoga suatu saat nanti Allah memberikan kesempatan 

Untuk membuat beliau bangga dan bahagia  
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji hubungan kualitas audit, audit tenure, opini 

audit sebelumnya, pertumbuhan perusahaan, oppinion shopping, disclosure, dan 

reputasi KAP terhadap audit going concern. Populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI tahun 2014-

2017. Metode pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling 

dengan memperoleh sampel 84 perusahaan. Metode statistik yang digunakan 

adalah analisis regresi logistik dengan bantuan pengolahan menggunakan apikasi 

SPSS 23. Hasil pengujian telah dilakukan dalam penelitian ini menunjukkan 

bahwa kualitas audit dan reputasi KAP berpengaruh positif terhadap audit going 

concern sedangkan audit tenure, opini audit sebelumnya, pertumbuhan 

perusahaan, oppinion shopping, dan disclosure tidak berpengaruh terhadap audit 

going concern. 

 

Kata kunci : Audit Going Concern, Kualitas Audit, Audit Tenure, Opini Audit 

Sebelumnya, Pertumbuhan Perusahaan, Oppinion Shopping, Diclosure, Reputasi 

KAP  
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ABSTRACT 

This study aims to examine the relationship of audit quality, audit tenure,the 

previous audit oppinion, the company’s growth, oppinion shopping, disclosure, 

and reputation of KAP to going concern audit oppinion. The population which is 

used in this research registered manufacturing business in IDX the period 2014-

2017. The samplig taken by using purposive sampling method by obtining a 

sample of  84 companies. The statistic method that is used multiple logistic 

analysis with helpfrom tabulation  used application of SPSS 23.The result of 

examing has been done in this research show that audit quality and reputation of 

KAP influence positively toward going concern audit oppinion revealing 

meanwhile measurement audit tenure,the previous audit oppinion, the company’s 

growth, oppinion shopping and  disclosure of not influence toward revealing of 

going concern audit oppinion. 

Keywords : Going Concern Audit Oppinion , Audit Quality, Audit Tenure,The 

Previous Audit Oppinion, The Company’s Growth, Oppinion Shopping, 

Disclosure, Reputation Of KAP. 
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