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. 

RINGKASAN 

Di Desa Tedunan Kecamatan Wedung Kabupaten Demak ada kelompok 

UMKM yang bergerak dibidang usaha kain tenun khas demak, kelompok UMK 

tersebut mempunyai banyak anggota yang memproduksi kain tenun, untuk dapat 

menjangkau lebih banyak pelanggan serta memperluas area pemasaran sekaligus 

promosi kain tenun bagi anggota kelompok UMKM desa tedunan, maka 

diperlukan media yang dapat menunjang kegiatan promosi, transaksi penjualan 

dan informasi kain tenun dengan optimal. Salah satu media yang menjadi 

perhatian masyarakat sekarang ini adalah dengan menggunakan media website 

online. E-Commerce merupakan salah satu kegiatan transaksi bisnis baik barang 

dan jasa yang dilakukan secara elektronik dengan menggunakan jaringan internet. 

Anggota Kelompok UMKM Kain Tenun Desa Tedunan menyadari bahwa 

peranan media website dapat digunakan untuk meningkatkan omset penjualan dan 

juga sebagai media sarana dalam memasarkan produk kain tenun yang mereka 

miliki untuk menjangkau pasar yang lebih luas lagi serta dapat meminimalkan 

biaya-biaya operasional seperti biaya iklan dan juga biaya sewa toko secara fisik. 

Dalam upaya meningkatkan transaksi penjualan kain tenun pada kelompok 

UMKM kain tenun desa tedunan dan juga media penyampaian informasi baik 

pada para pelanggan dan masyarakat umum dalam memperoleh informasi 

mengenai produk-produk kain tenun yang dipasarkan oleh Kelompok UMKM 

Kain Tenun Desa Tedunan, maka dibutuhkan perancangan dan pengembangan e-

commerce pada Kelompok Umkm Kain Tenun Desa Tedunan berbasis web 

sebagai media promosi dan penjualan. 

 

Kata kunci: Penjualan, kain tenun, e-commerce.  
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DESIGN AND DEVELOPMENT OF E-COMMERCE AS A MEDIA OF 

PROMOTION AND SALES IN GROUP UMKM KAIN TENUN VILLAGE 

TEDUNAN 

 

Student Name  : Miftahun Nasri 

Student Identity Number : 2015-51-105 
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 2. Ratih Nindyasari, S. Kom., M.Kom. 

 

ABSTRACT 

In Tedunan Village, Wedung Subdistrict, Demak Regency, there is a UMKM 

group which is engaged in the business of woven fabrics typical of Demak, the 

UMKM group has many members producing woven fabrics, to be able to reach 

more customers and expand the marketing area as well as the promotion of woven 

fabric for members of the UMKM village in the woven village , we need a media 

that can support promotional activities, sales transactions and woven fabric 

information optimally. One of the media that is of concern to the public today is to 

use online website media. E-Commerce is one of the business transactions of 

goods and services carried out electronically using the internet network. Members 

of the Woven Fabric UMKM Group Tedunan Village are aware that the role of 

website media can be used to increase sales turnover and also as a means of 

marketing their woven fabric products to reach a wider market and can minimize 

operational costs such as advertising costs and also physical store rental fees. In 

an effort to increase the sale of woven fabric transactions in the woven cloth SME 

fabric UMKM group and also the information delivery media both to customers 

and the general public in obtaining information about woven fabric products 

marketed by the Tedunan Village Woven Fabric SME Group, it is necessary to 

design and develop e-commerce in the web-based Umkm Kain Tedunan Village 

Group as a medium for promotion and sales. 
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