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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh free cash flow, 

pengungkapan other comprehensive income, asimetri informasi terhadap 

manajemen laba pada Sub Sektor Advertising,Printing dan Media yang terdaftar 

di Bursa Efek Indonesia periode 2014-2019. Manajemen laba adalah suatu 

tindakan untuk mengatur laba sesuai keinginan pihak-pihak tertentu, terutama 

manajemen perusahaan. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder yang 

diperoleh dari laporan keuangan tahunan www.idx.co.id. Berdasarkan metode 

purposive sampling jumlah populasi sebanyak 19 dan sampel yang digunakan 6 

perusahaan. Metode penelitian deskriptif kuantitatif dengan teknis analisis regresi 

linier berganda dengan menggunakan SPSS versi 23. 

Hasil penelitian secara parsial menunjukkan bahwa free cash flow 

berpengaruh positif signifikan terhadap manajemen laba. Pengungkapan other 

comprehensive tidak berpengaruh signifikan terhadap manajemen laba. Asimetri 

informasi tidak berpengaruh signifikan terhadap manajemen laba.Leverage tidak 

berpengaruh signifikan terhadap manajemen laba. Hasil penelitian secara simultan 

menunjukkan bahwa free cash flow, pengungkapan other comprehensive income, 

asimetri informasi dan leverage secara simultan berpengaruh terhadap manajemen 

laba. 

Kata kunci : Free Cash Flow, Pengungkapan Other Comprehensive Income, 

Asimetri Informasi, Leverage dan Manajemen Laba.  
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of free cash flow, other 

comprehensive income disclosure, information asymmetry on earning 

management in the sub sector advertising, printing and media list on Indonesia 

stock exchange 2014-2019. Easrning management is an action to manage profits 

according to the desires of certain parties, especially company management. 

The data used in this study is secondary data obtained from the annual financial 

statements of www.idx.co.id. Based on the purposive sampling method, the 

population is 19 and the sample used is 6 companies. Quantitative descriptive 

research method with multiple linear regression analysis techniques using SPSS 

version 23. 

The results of the study partially show that free cash flow has a significant 

positive effect on earning management. Other comprehensive disclosure has no 

significant effect on earnings management. Information asymmetry has no 

significant effect on earnings management. Leverage has no significant effect on 

earnings management. Simultaneous research results show that free cash flow, 

other comprehensive income disclosure, information asymmetry and leverage 

simultaneously affect earnings management. 

Keywords : Free Cash Flow, Other Comprehensive Income Disclosure, 

Information Asymmetry, Leverage and Earnings Management. 
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