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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh brand image,
youtube beauty vlogger dan harga terhadap keputusan pembelian produk kosmetik
Revlon. Menganalisis pengaruh brand image, youtube beauty vlogger dan harga
loyalitas pelanggan melalui keputusan pembelian produk kosmetik Revlon.
Menganalisis pengaruh keputusan pembelian terhadap loyalitas pelanggan produk
koemstik Revlon. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pendekatan kuantitatif. Sampel adalah pengguna produk kosmetik Revlon yang
berjumlah 250 responden. Teknik pengumpulan data variabel dengan
menggunakan metode kuesioner. Teknik analisis data menggunakan analisis SEM
Kualitatif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image mempunyai
pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Revion
di Kota Kudus. Youtube beauty vlogger tidak mempunyai pengaruh terhadap
keputusan pembelian produk kosmetik Revlon di Kota Kudus. Harga mempunyai
pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Revion
di Kota Kudus. Brand image mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
loyalitas pelanggan melalui keputusan pembelian produk kosmetik Revlon di
Kota Kudus. Youtube beauty vlogger mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap loyalitas pelanggan melalui keputusan pembelian produk kosmetik
Revlon di Kota Kudus. Harga mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
loyalitas pelanggan melalui keputusan pembelian produk kosmetik Revlon di
Kota Kudus. Keputusan pembelian mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap loyalitas pelanggan produk kosmetik Revlon di Kota Kudus.

Kata Kunci : Brand Image, Youtube Beauty Vlogger, Harga Saham, Keputusan
Pembelian, Loyalitas Pelanggan
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ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the effect of brand image, youtube
beauty vlogger and price on the purchasing decision of Revlon cosmetic products.
Analyzing the influence of brand image, YouTube beauty vlogger and the price of
customer loyalty through the decision to purchase Revlon cosmetics products.
Analyze the influence of purchasing decisions on customer loyalty Revlon
koemstik products. The approach used in this research is a quantitative approach.
Samples were Revlon cosmetic product users, totaling 250 respondents. Variable
data collection techniques using the questionnaire method. The data analysis
technique is using Qualitative SEM analysis. The results showed that brand image
had a significant influence on purchasing decisions for Revlon cosmetics products
in Kota Kudus. Youtube beauty vlogger has no influence on the decision to
purchase Revlon cosmetic products in Kudus City. Price has a significant
influence on the decision to purchase Revlon cosmetics in Kudus. Brand image
has a significant influence on customer loyalty through the decision to purchase
Revlon cosmetic products in Kudus. Youtube beauty vlogger has a significant
influence on customer loyalty through the decision to purchase Revlon cosmetic
products in Kota Kudus. Price has a significant influence on customer loyalty
through the decision to purchase Revlon cosmetic products in Kudus. The
purchase decision has a significant influence on customer loyalty of Revlon
cosmetic products in Kudus City.

Keywords: Brand Image, Youtube Beauty Vlogger, Stock Prices, Purchase
Decisions, Customer Loyalty.
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