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MOTTO 

 

Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, kecuali mereka 

mengubah keadaan mereka sendiri. 

QS Ar Ra’d 11 

 

Maka sesungguhnya bersama kesulitas itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

QS Al Insyirah 5-6 

 

Jangan pergi mengikuti kemana jalan akan berujung. Buat jalanmu sendiri dan 

tinggalkanlah jejak. 

Ralph Waldo Emerson 
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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lifestyle dan harga 

terhadap keputusan Pembelian yang dimediasi word of mouth (studi pada 

konsumen tas merk gosh Di universitas muria kudus). Melalui penelitian ini maka 

dapat diketahui manakah variabel yang mempengaruhi keputusan pembelian tas 

merek Gosh. Objek dalam penelitian ini adalah mahasiswa universitas muria 

kudus dengan menggunakan sampel sebanyak 105 mahasiswi. 

Teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara kuesioner. Teknik 

analisis data dalam penelitian ini antara lain dengan menggunakan uji validitas 

dan reabilitas dengan menngunakan program AMOS 24.Dalam penelitian ini 

diperoleh kesimpulan bahwa variabel yang berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian yaitu lifestyle.  

 

Kata kunci : lifestyle, harga, word of mouth, keputusan Pembelian 
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ABSTRACTION 

 

 This study aims to determine the effect of lifestyle and price on 

purchasing decisions mediated by word of mouth (a study on consumers of gosh 

bags at Muria Suci University). Through this research, it can be seen which 

variables affect the purchasing decision of Gosh brand bags. The object in this 

study were students of the Holy Muria University using a sample of 105 female 

students. 

 The data collection technique was done by means of a questionnaire. 

The data analysis techniques in this study, among others, used validity and 

reliability tests using the AMOS 24 program. In this study, it was concluded that 

the variable that had an effect on purchasing decisions was lifestyle. 

 

Keywords: lifestyle, price, word of mouth, purchasing decisions 
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