5.1.

BAB V
PENUTUP

Kesimpulan

1.

Green product berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli dengan nilai cr 2,117, dan nilai probability 0,034.
Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa nilai green
product pada produk AMDK Ades dapat mempengaruhi dan
signifikan terhadap minat beli konsumen AMDK Ades.

Green advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli dengan nilai cr 2,870 , dan nilai probability 0,004.
Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa green advertising
pada produk AMDK Ades dapat mempengaruhi dan signifikan
terhadap minat beli konsumen AMDK Ades.

Kepedulian lingkungan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli dengan nilai cr 2,404, dan nilai probability
0,016. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa kepedulian
konsumen AMDK Ades terhadap lingkungan dapat
mempengaruhi dan signifikan terhadap minat beli konsumen
AMDK Ades.

Green product berpengaruh negatif dan tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan nilai cr 1,595, dan nilai
probability 0,111. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa

nilai green product pada produk AMDK Ades secara

111



112

signifikan tidak dapat mempengaruhi terhadap keputusan
pembelian produk AMDK Ades.

Green advertising berpengaruh negatif dan tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan nilai cr 1,754, dan nilai
probability 0,079. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa
green advertising pada produk AMDK Ades secara signifikan
tidak dapat mempengaruhi terhadap keputusan pembelian
produk AMDK Ades.

Kepedulian " lingkungan  berpengaruh negatif dan tidak
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai cr 1,529,
dan nilai probability 0,126. Dari hasil tersebut dapat
disimpulkan bahwa kepedulian konsumen terhadap lingkungan
secara signifikan tidak dapat mempengaruhi terhadap
keputusan pembelian produk AMDK Ades.

Minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan nilai cr 2,155, dan nilai
probability 0,031. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa
minat beli pada produk AMDK Ades dapat mempengaruhi dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk AMDK Ades.
Minat beli terbukti tidak memiliki kekuatan sebagai mediasi
green product terhadap keputusan pembelian, karena nilai
direct effect lebih besar pengaruhnya daripada nilai indirect

effect dengan nilai 0,245 > 0,120.
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Minat beli terbukti tidak memiliki kekuatan sebagai mediasi
green advertising terhadap keputusan pembelian, karena nilai
direct effect lebih besar pengaruhnya daripada nilai indirect
effect dengan nilai 0,240 > 0,128.

Minat beli terbukti tidak memiliki kekuatan sebagai mediasi
kepedulian lingkungan terhadap keputusan pembelian, karena
nilai direct effect lebih besar pengaruhnya daripada nilai

indirect effect dengan nilai 0,222 > 0,155.

Saran

1.

Perusahaan harus dapat memberikan informasi yang lebih detail
dan mudah dipahami terkait green product agar dapat
memberikan edukasi tentang informasi perlindungan lingkungan
guna meningkatkan kesadaran lingkungan konsumen. Hal
tersebut dapat dilakukan melalui komunikasi pemasaran, antara
lain: mengadakan beberapa acara di sekolah atau universitas
ternama di beberapa pulau di Indonesia untuk meluncurkan
program green advertising agar anak muda semakin dekat
dengan brand Ades, membuat tema green advertising yang lebih
modern, dan kegiatan sponsorship terkait dengan perlindungan

lingkungan.

. Perusahaan hendaknya semakin meningkatkan intensitas green

advertising (iklan hijau) di media elektronik, media cetak dan
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media lainnya, serta melakukan tindakan praktis untuk

meningkatkan kepedulian lingkungan seluruh masyarakat.

. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat memberikan variabel lain
agar hasil analisis lebih relevan yang berhubungan dengan green
product, green advertising, kepedulian lingkungan, minat beli

dan keputusan pembelian.



