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ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh manfaat media sosial, 

kepercayaan dan kemudahan media sosial terhadap minat berwirausaha secara parsial. 

Untuk menganalisis pengaruh manfaat media sosial, kepercayaan dan kemudahan media 

sosial terhadap minat berwirausaha secara simultan. Pendekatan yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Sampel adalah pengguna mahasiswa 

mahasiswa Universitas Muria Kudus yang berjumlah 86 responden dan pengambilan 

sampel menggunakan teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah angket. Teknik analisis data menggunakan analisis 

regresi linier berganda, uji t, uji F dan koefisien determinasi (R
2
). Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa manfaat media sosial berpengaruh positif terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa UMK Kudus dengan uji t sebesar 7,394. Kepercayaan 

berpengaruh positif terhadap minat berwirausaha mahasiswa UMK Kudus dengan uji t 

sebesar 2,971. Kemudahan media sosial berpengaruh positif terhadap minat berwirausaha 

mahasiswa UMK Kudus dengan uji t sebesar 1,997. Manfaat media sosial, kepercayaan 

dan kemudahan media sosial berpengaruh positif secara simultan terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa UMK Kudus dengan uji Anova atau uji F 79,286. 

 

 

Kata Kunci :  Manfaat Media Sosial, Kepercayaan dan Kemudahan Media Sosial 

terhadap Minat Berwirausaha. 

Daftar pustaka : 55 (tahun 2012-2018). 
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ABSTRACT 

 
The purpose of this study was to analyze the effect of the benefits of social media, 

trust and ease of social media on entrepreneurial interest partially. To analyze the effect 

of the benefits of social media, trust and convenience of social media on interest in 

entrepreneurship simultaneously. The approach used in this research is a quantitative 

approach. The sample is student users of Muria Kudus University, amounting to 86 

respondents and the sample is taken using purposive sampling technique. The data 

collection technique used in this study was a questionnaire. The data analysis technique 

used multiple linear regression analysis, t test, F test and the coefficient of determination 

(R2). The results showed that the benefits of social media had a positive effect on the 

entrepreneurial interest of UMK Kudus students with a t test of 7.394. Trust has a 

positive effect on the entrepreneurial interest of UMK Kudus students with a t test of 

2,971. The convenience of social media has a positive effect on the entrepreneurial 

interest of UMK Kudus students with a t test of 1.997. The benefits of social media, trust 

and convenience of social media have a positive effect simultaneously on the 

entrepreneurial interest of UMK Kudus students with the Anova test or F test 79.286. 

 

Keywords: Benefits of Social Media, Trust and Ease of Social Media for 

Entrepreneurial Interest. 
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