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ABSTRAKSI

Penelitian -ini bertujuan ~  Untuk menganalisis = pengaruh Kualitas Produk,
Penetapan Harga, Kelompok Referensi Terhadap Kepercayaan Merek, Kualitas
Produk, Penetapan Harga, Kelompok Referensi, Kepercayaan Merek Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Barakoh Mebel di Kabupaten Jepara.

Dimana diajukan tiga variabel bebas dan dua variabel terikat, yaitu kualitas
produk, penetapan harga, kelompok  referensi sebagai variabel bebas dan
kepercayaan merek keputusan pembelian sebagai variabel terikat. Penelitian ini
merupakan penelitian kuantitatif objek penelitian adalah Kualitas Produk,
Penetapan Harga, Kelompok Referensi Terhadap Keputusan Pembelian Mebel
Melalui Kepercayaan Merek pada Barokah Mebel di Kabupaten Jepara. Subjek
dalam penelitian ini yaitu barokah mebel di Kabupaten Jepara sedangkan sampel
dalam penelitian ini yaitu 145 responden serta analisis menggunakan SEM
AMOS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Ada pengaruh kualitas produk terhadap
kepercayaan merek pada penelitian ini dapat diterima, Ada pengaruh penetapan
harga terhadap kepercayaan merek pada penelitian ini dapat diterima Ada
pengaruh kelompok referensi terhadap kepercayaan merek pada penelitian ini
dapat diterima Ada pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada
penelitian ini dapat diterima Ada pengaruh penetapan harga terhadap keputusan
pembelian pada penelitian ini dapat diterima Ada pengaruh kelompok referensi
terhadap keputusan pembelian pada penelitian ini dapat diterima Ada pengaruh
kepercayaan merek terhadap keputusan pembeliah pada penelitian ini dapat
diterima

Kata kunci: Kualitas Produk, Penetapan Harga, Kelompok Referensi, Keputusan

Pembelian, Kepercayaan Merek
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ABSTRACTION

This study aims to analyze the influence of Product Quality, Pricing, Reference
Group On Brand Trust, Product Quality, Pricing, Reference Group, Brand Trust
Against Purchasing Decisions On Furniture Barakoh in Jepara Regency.

Where submitted are three free variables and two bound variables, namely
product quality, pricing, reference groups as free variables and brand trust
purchase decisions as bound variables. This research is a quantitative research
object of research is Product Quality, Pricing, Reference Group Against The
Decision to Purchase Furniture Through Brand Trust in Barokah Furniture in
Jepara Regency. The subjects in this study were barokah furniture in Jepara
Regency while the sample in this study was 145 respondents and analysis using
SEM AMOS.

The results of the study showed that There is an influence of product quality on
brand trust in this research is acceptable, There is an influence of pricing on
brand trust on this research is acceptable There is an influence of product quality
on purchasing decisions on this research is acceptable There is an influence of
pricing on purchasing decisions on this research is acceptable There is an
influence of reference groups on purchasing decisions on this research is
acceptable There is an influence of brand trust buyer's decision on this research is
acceptable

Keywords: Product Quality, Pricing, Reference Groups, Purchasing Decisions,
Brand Trust
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