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ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh orientasi 

wirausaha terhadap kinerja pemasaran, pengaruh kapabilitas jejaring usaha, dan 

pengaruhi orientasi pasar terhadap inovasi pada UMKM. Pendekatan yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Sampel adalah 

pemilik UMKM Olahan Parijotho Dawe Kudus yang berjumlah 102 responden 

dan pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling. Teknik 

mengambil data memakai metode kuesioner dan metode dokumentasi. Teknik 

analisis data menggunakan teknik SEM. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

orientasi wirausaha mempunyai pengaruh positif yang signifikan terhadap inovasi 

pada UMKM Olahan Parijotho Dawe Kudus. Kapabilitas jejaring usaha 

mempunyai pengaruh positif yang signifikan terhadap inovasi pada UMKM 

Olahan Parijotho Dawe Kudus. Orientasi pasar mempunyai pengaruh positif yang 

signifikan terhadap kinerja pemasaran pada UMKM Olahan Parijotho Dawe 

Kudus. Orientasi wirausaha mempunyai pengaruh positif yang signifikan terhadap 

kinerja pemasaran pada UMKM Olahan Parijotho Dawe Kudus. Kapabilitas 

jejaring usaha tidak mempunyai pengaruh terhadap kinerja pemasaran pada 

UMKM Olahan Parijotho Dawe Kudus. Inovasi mempunyai pengaruh positif 

yang signifikan terhadap kinerja pemasaran pada UMKM Olahan Parijotho Dawe 

Kudus. 

 

Kata Kunci :  Orientasi Wirausaha, Kapabilitas Jejaring Usaha, Orientasi Pasar, 

Kinerja Pemasaran, Inovasi. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to analyze the effect of entrepreneurial 

orientation on marketing performance, the effect of business network capabilities, 

and the influence of market orientation on innovation in MSMEs. The approach 

used in this research is a quantitative approach. The sample is the owner of 

Processed UMKM Parijotho Dawe Kudus, totaling 102 respondents and the 

sample is taken using purposive sampling technique. The technique of collecting 

data uses a questionnaire method and documentation method. Data analysis 

techniques using SEM techniques. The results showed that entrepreneurial 

orientation had a significant positive effect on innovation in Processed MSMEs 

Parijotho Dawe Kudus. The capability of the business network has a significant 

positive influence on innovation in Processed MSMEs Parijotho Dawe Kudus. 

Market orientation has a significant positive effect on marketing performance at 

Parijotho Dawe Kudus Processed MSMEs. Entrepreneurial orientation has a 

significant positive effect on marketing performance at Processed MSMEs 

Parijotho Dawe Kudus. The capability of the business network has no influence 

on the marketing performance of the Parijotho Dawe Kudus Processed MSMEs. 

Innovation has a significant positive effect on marketing performance at Parijotho 

Dawe Kudus Processed MSMEs. 

 

Keywords: Entrepreneurial Orientation, Business Network Capability, Market 

Orientation, Marketing Performance, Innovation. 
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