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ABSTRAKSI 

 

Honda PCX belum mampu mencapai pada posisi teratas di Top Brand Index 

Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh daya tarik iklan dan 

inovasi produk terhadap citra merek serta implementasinya terhadap minat beli motor 

Honda PCX di Kabupaten Kudus, dengan citra merek sebagai variabel mediasi. 

Variabel eksogen dalam penelitian ini adalah daya tarik iklan, dan inovasi produk. 

Sedangkan variabel endogen dalam penelitian ini adalah citra merek dan minat beli. 

Jenis dari penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif. Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner atau daftar pertanyaan (questionnaire). Jumlah sampel sebanyak 156 

responden yang diambil menggunakan teknik purposive sampling. Sedangkan 

populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh masyarakat Kabupaten 

Kudus yang jumlahnya tidak diketahui pasti. Dalam penelitian ini menggunakan uji 

validitas dan uji reliabilitas, uji model, uji normalitas, uji outliers, uji hipotesis dan uji 

mediasi. Metode analisis data pada penelitian ini yang digunakan untuk memperoleh 

hasil yang kemudian dapat ditarik kesimpulan menggunakan metode analisis data 

SEM (Structural Equation Modeling) yang dioperasikan menggunakan program 

AMOS. Adapun kesimpulan penelitian ini adalah daya tarik iklan dan inovasi produk 

secara langsung berpengaruh terhadap citra merek dan minat beli motor Honda PCX 

di Kabupaten Kudus sehingga hipotesis dalam penelitian ini diterima. Uji mediasi 

menyimpulkan bahwa citra merek mampu menjadi variabel intervening (penghubung) 

antara daya tarik iklan terhadap minat beli, serta mampu menjadi penghubung variabel 

inovasi produk terhadap minat beli, hal ini dikarenakan nilai indirect effects lebih besar 

dibandingkan nilai direct effects. 
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ABSTRACTION 

 

Honda PCX has not been able to reach the top position in Indonesia's Top 

Brand Index. This study aims to analyze the effect of advertising attractiveness and 

product innovation on brand image and its implementation on buying interest in a 

Honda PCX motorbike in Kudus Regency, with brand image as a mediating variable. 

The exogenous variables in this study are advertising attractiveness and product 

innovation. Meanwhile, the endogenous variables in this study are brand image and 

purchase intention. This type of research is descriptive quantitative. Data collection 

using a questionnaire or questionnaire. The total sample of 156 respondents who were 

taken using purposive sampling technique. While the population used in this study 

were all people of Kudus Regency whose number is not known for sure. In this study 

using validity and reliability tests, model tests, normality tests, outliers tests, 

hypothesis testing and mediation tests. The data analysis method in this study is used 

to obtain the results which can then be drawn conclusions using the SEM (Structural 

Equation Modeling) data analysis method which is operated using the AMOS 

program. The conclusion of this study is the attractiveness of advertising and product 

innovation directly affects the brand image and interest in buying a Honda PCX 

motorbike in Kudus Regency so that the hypothesis in this study is accepted. The 

mediation test concludes that the brand image is able to become an intervening 

variable (liaison) between the attractiveness of advertising to purchase intention, and 

is able to connect the variable of product innovation to purchase intention, this is 

because the value of indirect effects is greater than the value of direct effects. 

 

Keywords: Attractiveness of advertising, product innovation, brand image, buying 

interest 
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