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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser,
label halal, word of mouth, terhadap brand image dan dampaknya terhadap
keputusan pembelian produk kosmetik berlabel halal wardah. (studi kasus pada
mahasisiwi Universitas Muria Kudus). Penelitian ini menggunakan analisis
kuantitatif dan statistik deskriptif dengan menggunakan metode analisis SEM
(Structural Equation Model), dengan program AMOS 24.0. Sumber data yang
digunakan pada penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Metode
pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah non probability sampling dengan
teknik pengambilan sampel secara accidental sampling dengan jumlah sampel
sebanyak 125 responden yaitu mahasiswi S1 semua jurusan di Universitas
Muria Kudus yang sudah pernah membeli dan menggunakan kosmetik berlabel
halal wardah. Hasil penelitian menuujukan bahwa celebrity endorser berpengaruh
positif dan signifikan terhadap brand image dan keputusan pembelian. Label halal
tidak berpengaruh signifikan terhadap brand image, tetapi label halal berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Word of mouth tidak
berpengaruh signifikan terhadap brand image sedangkan word of mouth
berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian. Dan brand image
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Celebrity Endorser , Label Halal, Word Of Mouth, Brand Image
Keputusan Pembelian, Kosmetik
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ABSTRACT

This research was determine the efffect of cellebrity endorser, halal
label, word of mouth, on brand image and the impact on purchase decisions for
cosmetic product labeled halal wardah ( Case study on students of muria kudus
university). This research used quantitative analysis and descriptive statistics
using SEM (Structural equation Models) with the program AMOS 24.0. This
researh used primary data and secondary data. The sampling methode in the
research is non probability sampling with technic accidental sampling with a
sample size of 125 respondents. Responden in the reseacrh is students S1 of all
majors at Muria Kudus University have bought dan used cosmetic labeled
Wardah. The results showed that celebbrity endorser have a positiive and
significant effect on brand image and purchasing decisions. Halal label hava a
not significant effect on brand image but halal label have a possitive and
significant effeect on purchasing decisions. Word of mouth have a not
significant effect on brand image but word of mouth have a negatif and not
significant efeect on purchasing decisions. And brand image have a positive and
significant efeect on purchasing decisions.

Keyword : Celebrity Endorser , Halal Label, Word Of Mouth, Brand Image
Purchasing Decisions, Cosmetic
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