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UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh antara green brand 

awareness, green brand trust, dan green brand image terhadap keputusan 

pembelian air minum dalam kemasan merek ADES di Kudus. Variabel yang 

diajukan adalah tiga variabel bebas dan satu variabel terikat, yaitu green brand 

awareness, green brand trust, dan green brand image sebagai variabel bebas dan 

sedangkan keputusan pembelian sebagai variabel terikat. 

Jenis dari penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif bertujuan untuk menguraikan 

tentang sifat-sifat (karakteristik) dari suatu keadaan dengan suatu pendekatan yang 

bersifat objektif, mencakup pengumpulan dan analisis data kuantitatif serta 

menggunakan pengujian statistik. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode kuesioner dan wawancara terhadap konsumen air minum dalam 

kemasan merek ADES di Kudus dan dianalisis dengan regresi. Tahap pertama 

dilakukan pengujian validitas dan reliabilitas pertanyaan setiap variabel. Tahap 

kedua, meregresi pengaruh setiap variabel bebas terhadap variabel terikat.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel green brand awareness, green 

brand trust, dan green brand image terbukti memiliki pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian air minum dalam kemasan merek ADES 

di Kudus. Air minum dalam kemasan merek ADES di Kudus supaya tetap 

menjalankan tujuan sesuai yang diharapkan dan tidak mengingkari janjinya 

memiliki produk ramah lingkungan sehingga keputusan pembelian air minum 

dalam kemasan merek ADES di Kudus meningkat.  

 

Kata kunci: Green brand awareness, green brand trust, green brand image 

keputusan pembelian. 
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This study aims to analyze the effect of green brand awareness, green brand trust, 

and green brand image on purchasing decisions for bottled drinking water in 

ADES in Kudus. The proposed variables are three independent variables and one 

dependent variable, namely green brand awareness, green brand trust, and green 

brand image as independent variables and while purchasing decisions as 

dependent variables. 

The type of this research is quantitative descriptive which aims to describe the 

characteristics (characteristics) of a situation with an objective approach, 

including the collection and analysis of quantitative data and using statistical 

tests. The method used in this study is a questionnaire and interview method for 

consumers of drinking water in ADES brand packaging in Kudus and analyzed by 

regression. The first stage is testing the validity and reliability of questions for 

each variable. The second stage, regressing the effect of each independent 

variable on the dependent variable. 

The results showed that the variable green brand awareness, green brand trust, 

and green brand image proved to have a positive and significant influence on the 

decision to purchase bottled water in the ADES brand in Kudus. Drinking water 

in the ADES brand in Kudus in order to continue to run as expected and not break 

its promise to have an environmentally friendly product so that the decision to buy 

bottled water in the ADES brand in Kudus increases. 

 

Keywords: Green brand awareness, green brand trust, green brand image 

purchasing decisions. 
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