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ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh labelisasi halal dan 

brand image terhadap keputusan pembelian di Rumah Roti Kartini Kudus. 

Menguji pengaruh labelisasi halal dan brand image terhadap minat beli di Rumah 

Roti Kartini Kudus. Menguji pengaruh minat beli terhadap keputusan pembelian 

di Rumah Roti Kartini Kudus. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah pendekatan kuantitatif. Sampel adalah pelanggan Rumah Roti Kartini 

Kudus yang berjumlah 180 responden dan pengambilan sampel menggunakan 

metode random sampling. Teknik pengumpulan data variabel dengan 

menggunakan teknik kuesioner. Teknik analisis data menggunakan Structural 

Equation Modeling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Labelisasi halal tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian di Rumah Roti Kartini Kudus, sesuai 

dengan nilai CR sebesar 1,367 < 1,975 dengan probabilitas sebesar 0,172 > 0,05. 

Brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian di Rumah Roti Kartini 

Kudus, sesuai dengan nilai CR sebesar 2,843 > 1,975 dengan probabilitas sebesar 

0,004 < 0,05. Labelisasi halal berpengaruh terhadap minat beli di Rumah Roti 

Kartini Kudus, sesuai dengan nilai CR sebesar 3,657 > 1,975 dengan probabilitas 

sebesar 0,000 < 0,05. Brand image berpengaruh terhadap minat beli di Rumah 

Roti Kartini Kudus, sesuai dengan nilai CR sebesar 4,342 > 1,975 dengan 

probabilitas sebesar 0,000 < 0,05. Minat beli berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian di Rumah Roti Kartini Kudus, sesuai dengan nilai CR sebesar 4,403 > 

1,975 dengan probabilitas sebesar 0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci :  labelisasi halal, brand image, keputusan pembelian, minat beli. 

Daftar pustaka : 48 (tahun 2011-2019). 
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ABSTRACT 

 

 

The purpose of this study was to examine the effect of halal labeling and 

brand image on purchasing decisions at Rumah Roti Kartini Kudus. Test the 

effect of halal labeling and brand image on buying interest at Rumah Roti Kartini 

Kudus. Testing the effect of buying interest on purchasing decisions at Rumah 

Roti Kartini Kudus. The approach used in this research is a quantitative 

approach. The sample is the customer of Rumah Roti Kartini Kudus, amounting to 

180 respondents and the sample is taken using random sampling method. 

Variable data collection techniques using a questionnaire technique. The data 

analysis technique uses Structural Equation Modeling. The results showed that 

halal labeling had no effect on purchasing decisions at Rumah Roti Kartini 

Kudus, according to the CR value of 1.367 <1.975 with a probability of 0.172> 

0.05. Brand image affects purchasing decisions at Rumah Roti Kartini Kudus, 

according to the CR value of 2.843> 1.975 with a probability of 0.004 <0.05. 

Halal labeling affects buying interest at Rumah Roti Kartini Kudus, according to 

the CR value of 3.657> 1.975 with a probability of 0.000 <0.05. Brand image 

affects buying interest at Rumah Roti Kartini Kudus, according to the CR value of 

4.342> 1,975 with a probability of 0,000 <0.05. Purchasing interest affects 

purchasing decisions at Rumah Roti Kartini Kudus, according to the CR value of 

4.403> 1.975 with a probability of 0.000 <0.05. 

 

Keywords: halal labeling, brand image, purchase decisions, buying interest. 
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