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ABSTRAK 

Transfer pricing telah menjadi isu global yang kompleks terutama dalam 

bidang otoritas perpajakan, transfer pricing cenderung dilakukan oleh perusahaan 

yang memiliki anak perusahaan atau perusahaan afiliasi yang berada di negara 

lain yang menetapkan tarif pajak rendah, hal ini dimanfaatkan perusahaan untuk 

meminimalkan jumlah beban pajak yang dibayar melalui rekayasa harga antar 

perusahaan yang mempunyai hubungan istimewa, bahkan adanya praktik ini 

diduga telah menimbulkan kerugian disektor perpajakan hingga mencapai 

triliunan rupiah. Penelitian ini bertujuan untuk menguji adanya pengaruh 

mekanisme bonus, tunneling incentive, debt covenant, pajak dan ukuran 

perusahaan terhadap transaksi transfer pricing. Populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI tahun 2015-

2019. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive 

sampling menghasilkan 60 sampel. Pengolahan data dalam penelitian ini 

menggunakan software SPSS 23. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan 

regresi linier berganda. Hasil penelitian ini adalah mekanisme bonus dan pajak 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap transaksi transfer pricing. Sedangkan 

tunneling incentive, debt covenant, dan ukuran perusahaan tidak berpengaruh 

terhadap transaksi transfer pricing.  

Kata Kunci : Mekanisme bonus, tunneling incentive, debt covenant, pajak, 

ukuran perusahaan, dan transfer pricing. 
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ABSTRACT 

Transfer pricing has become a complex global issue, especially in the field 

of tax authorities, transfer pricing tends to be carried out by companies that have 

subsidiaries or affiliated companies located in other countries that set low tax 

rates. Price engineering between of companies that have a special relationship, 

even the existence of this practice is alleged to have caused losses in the taxation 

sector to reach trillions of rupiah. This study aims to examine the effect of bonus 

mechanisms, tunneling incentives, debt covenants, taxes and firm size on transfer 

pricing transaction. The population used in this study are manufacturing 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 2015-2019. The sampling 

method in this study used purposive sampling to produce 60 samples. Data 

processing in this study using SPSS 23 software. Data analysis in this study used 

multiple linier regression. The result of this study are the mechanism of bonuses 

and taxes have a positive and significant effect on transfer pricing transactions. 

Meanwhile, tunneling incentives, debt covenants, and company size have no effect 

on transfer pricing transactions. 

Keywords: bonus mechanism, tunneling incentive, debt covenant, tax, company 

size, and transfer pricing. 
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