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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh gaya hidup
terhadap keputusan pembelian. Untuk menganalisis pengaruh citra merek terhadap
keputusan pembelian. Untuk menganalisis pengaruh perilaku konsumtif terhadap
keputusan pembelian. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pendekatan kuantitatif. Sampel adalah pembeli di outlet Eiger Pati yang berjumlah
144 responden dan pengambilan sampel menggunakan pendekatan slovin. Teknik
mengambil data memakai metode kuesioner. Teknik analisis data menggunakan
analisis regresi berganda, uji t, uji F dan koefisien determinasi (R?). Hasil
penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup berpengaruh terhadap keputusan
pembelian outlet Eiger di Pati, sehingga dapat disimpulkan bahwa gaya hidup
responden yang melaksanakan aktivitas hobi akan mempengaruhi rangsangan
eksternal/internal yang memicu Anda menggunakan produk Eiger. Citra merek
berpengaruh terhadap keputusan pembelian pembelian outlet Eiger di Pati. Produk
Eiger memiliki keunggulan asosiasi merek, atribut dan manfaat dibanding merek
lain sehingga konsumen membeli produk Eiger karena adanya pengaruh komersial
(iklan, kemasan, tampilan). Perilaku konsumtif berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian outlet Eiger di Pati. Konsumen tertarik membeli
produk Eiger karena adanya pengaruh komersial (iklan, kemasan, tampilan).

Kata Kunci : Gaya Hidup, Citra Merek, Perilaku Konsumtif, Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the influence of lifestyle on
purchasing decisions. To analyze the influence of brand image on purchasing
decisions. To analyze the influence of consumptive behavior on purchasing
decisions. The approach used in this research is a quantitative approach. The
sample is buyers at the Eiger Pati outlet, totaling 144 respondents and taking the
sample using a slovin approach. The technique of collecting data is using the
questionnaire method. The data analysis technique used multiple regression
analysis, t test, F test and coefficient of determination (R2). The results show that
lifestyle influences purchasing decisions at the Eiger outlet in Pati, so it can be
concluded that the lifestyle of respondents who carry out hobby activities will
affect external/internal stimuli that trigger you to use Eiger products. Brand
image has an effect on purchasing decisions of the Eiger outlet in Pati. Eiger
products have the advantages of brand associations, attributes and benefits
compared to other brands so that consumers buy Eiger products because of
commercial influences (advertising, packaging, display). Consumptive behavior
has a positive and significant effect on purchasing decisions at the Eiger outlet in
Pati. Consumers are interested in buying Eiger products because of commercial
influences (advertising, packaging, display).

Keywords: Lifestyle, Brand Image, Consumptive Behavior, Purchase Decisions.
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