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ABSTRAK 

Perusahaan food and beverage adalah perusahaan yang bergerak dibidang 

industri makanan dan minuman. Di Indonesia sendiri perusahaan makanan dan 

minuman berkembang dengan pesat, hal ini dapat dilihat dari jumlah perusahaan 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari tahun ketahun semakin meningkat.  

 

Penelitian ini mengambil populasi sebanyak 32 perusahaan food and 

beverage. Metode pemilihan sampel yang digunakan adalah purposive sampling 

dengan total sampel 15 perusahaan. Uji penelitian ini menggunakan uji regresi dan 

uji analisis jalur path.  

 

 Hasil kesimpulan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap profitabilitas, selain itu Leverage juga berpengaruh positif dan 

tidak signifikan terhadap profitabilitas. CSR berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap profitabilitas, ukuran perusahaan berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Leverage berpengaruh  positif  signifikan terhadap nilai 

perusahaan, CSR berpengaruh positif dan signfikan terhadap nilai perusahaan. 

Profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. 

profitabilitas mampu memediasi pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai 

perusahaan. profitabilitas tidak mampu memediasi pengaruh Leverage terhadap nilai 

perusahaan dan profitabilitas tidak mampu memediasi CSR terhadap nilai 

perusahaan. 

Kata kunci: ukuran perusahaan,Leverage,CSR,profitabilitas,nilai perusahaan  
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ABSTRACT 

A food and beverage company is a company engaged in the food and 

beverage industy. In Indonesia, food and beverage companies are growing rapidly, 

this can be seen from the increasing number of companies listed on the Indonesian 

stock exchange from year to year.  

This study took a population of 32 food and beverage companies. The 

sampling methodused is purposive sampling with total sample of 15 companies. This 

research test using regression test and path analysis test.  

The conclusion is that company size has a positive and insignificant effect on 

profitability, besides that Leverage also has a positive and insignificant effect on 

profitability, csr has a negative and insignificant effect on profitability, company size 

has a negative and insignificant effect on firm value, Leverage has a significant and 

positive effect on firm value, csr has a positive and significant effect on firm value. 

Profitability has a positive and significant effect on firm value. Profitability is able to 

mediate the effect of firm size on firm value, profitability is not able to mediate the 

effect of Leverage on firm value and profitability is not able to mediate csr on firm 

value.  

 

 

Keyword: company size, Leverage, csr, profitability, firm value 
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