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BAB V. PENUTUP 

 
 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil uji analisis regresi linier sederhana dapat 

disimpulkan bahwa e commerce berpengaruh signifikan terhadap fintech. 

Adapun variabel e commerce mampu menjelaskan tentang fintech sebesar 

65,4%. 

Untuk hasil analisis regresi liner terhadap UMKM dengan follower kurang dari 

1.000 maupun yang lebih dari 1.000 follower sama-sama menunjukkan 

pengaruh yang signifikan tentang pengaruh e commerce terhadap fintech. 

Namun adjusted R square untuk UMKM dengan follower lebih dari 1.000 

menunjukkan hasil  yang lebih besar dibadingkan dengan UMKM dengan 

follower kurang dari 1.000 follower. Pada UMKM dengan follower lebih 

dari 1.000 variabel e commerce mampu menjelaskan variabel fintech 

sebesar 71,6%. 

5.2 Keterbatasan 

Penelitian ini hanya menggunakan sampel UMKM di kabupaten Kudus 

yang tergabung dalam komunitas shoope saja,agar hasil penelitian dapat 

digeneralisasi 

5.3 Saran 

Untuk penelitian selanjutnya diharapkan mampu memperluas 

wilayah sampel penelitian dan bisa menggali variabel independen lain 

yang mungkin bisa berpengaruh terhadap fintech. 

 


