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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk 1) menentukan lingkungan internal dan 

lingkungan eksternal pada cafe Analogy.co. 2) menentukan posisi strategi pemasaran 

pada cafe Analogy.co. 3) menentukan langkah-langkah strategi pemasaran pada cafe 

Analogy.co di masa pandemi Covid-19. Penelitian ini menggunakan analisis SWOT 

guna mengidentifikasi variabel internal yakni kekuatan dan kelemahan serta variabel 

eksternal yakni peluang dan ancaman cafe Analogy.co. Objek Penelitian yaitu cafe 

Analogy.co Kudus. Sampel variabel internal yaitu konsumen cafe Analogy.co dengan 

rumus Choacran diperoleh sampel sebanyak 96 responden. Sampel variabel eskternal 

yaitu pemilik dan karyawan sebanyak 11 responden. Uji validitas dilakukan dengan 

teknik korelasi dan uji reliabilitas dengan rumus Alpha Cronbach. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan nilai faktor internal yaitu 3,134 yang dapat diartikan 

kekuatan perusahaan tersebut baik dengan penilaian skala likert. Sedangkan pada 

kondisi eksternal Analogy.co yaitu mempunyai nilai 3,193 yang dapat diterjemahkan 

bahwa nilai peluang tinggi dengan penilaian skala likert. Hasil analisis data  

mengenai posisi cafe dengan mempergunakan analisis SWOT mencerminkan bahwa 

usaha Analogy.co cafe berada dalam fase pertumbuhan usaha. Dengan nilai IFAS 

3,134 dan nilai EFAS 3,193. Strategi pemasaran yang tepat dijalankan pada 

Analogy.co cafe adalah dengan menggunakan strategi SO (Strength  Opportunities). 

Strategi SO dilakukan dengan memanfaatkan kekuatan cafe guna menangkap peluang 

pasar yang tinggi.  

 

Kata kunci: analisis SWOT, strategi pemasaran 
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ABSTRACT 

This study aims to 1) determine the internal and external environment of the 

Analogy.co cafe. 2) determine the position of the marketing strategy at the 

Analogy.co cafe. 3) determine the steps of the marketing strategy at the Analogy.co 

cafe during the Covid-19 pandemic. This study uses SWOT analysis to identify 

internal variables including strengths and weaknesses and external variables 

including opportunities and threats at Analogy.co cafe. The object of the research is 

the Kudus Analogy.co cafe. The sample of internal variables, namely Analogy.co cafe 

consumers with the Choacran formula, obtained a sample of 96 respondents. The 

sample of external variables, namely owners and employees, is 11 respondents. The 

validity test was carried out using the correlation technique and the reliability test 

using the Cronbach Alpha formula. The results of this study indicate the value of 

internal factors is 3.134 which can be interpreted as a good company strength with a 

Likert scale assessment. Meanwhile, Analogy.co's external condition has a value of 

3.193 which can be interpreted as a high opportunity value with a Likert scale 

assessment. The results of data analysis regarding the position of the cafe using 

SWOT analysis show that the Analogy.co cafe business is in a business growth phase. 

With an IFAS value of 3.134 and an EFAS value of 3.193. The marketing strategy 

that is suitable to be applied to the Analogy.co cafe is to use the SO (Strength 

Opportunities) strategy. The SO strategy is carried out by utilizing the cafe's power to 

capture high market opportunities. 

 

Keywords: SWOT analysis, marketing strategy 
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