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ABSTRAKSI 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh influencer, harga dan, 

Word-of-mouth terhadap keputusan pembelian melalui minat beli (Studi kasus pada 

mahasiswa Universitas Muria Kudus periode 2021). Pada penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif. Populasi pada penelitian ini ialah semua mahasiswa Universitas Muria 

Kudus periode 2021 yang menggunakan sepatu Ventela. Sampel pada penelitian ini 

sebanyak 267 responden dengan penentuan jumlah sampel menggunakan metode rumus 

Slovin. Pengumpulan data pada penelitian ini yaitu menggunakan kuesioner dengan 

online kuesioner dengan menyebar kuesioner kepada semua mahasiswa Universitas 

Muria Kudus periode 2021 yang menggunakan sepatu Ventela\. Teknik analisis data pada 

penelitian ini adalah menggunakan analisis data SEM melalui program AMOS 24. Hasil 

pada penelitian ini menunjukkan bahwa influencer berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli, Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, Word-

of-mouth berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, influencer berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, Word-of-mouth berpengaruh positif dan 

signifikan keputusan pembelian, minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: Influencer, Harga,Word-of-mouth, Mnat beli, Keputusan pembelian
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ABSTRACT 

 

 

. The purpose of this study was to analyze the influence of influencers, prices and 

word-of-mouth on purchasing decisions through buying interest (a case study on students 

at Muria Kudus University for the period 2021). In this study using quantitative methods. 

The population in this study were all students of Muria Kudus University for the 2021 

period who used Ventela shoes. The sample in this study was 267 respondents with the 

determination of the number of samples using the Slovin formula method. Data collection 

in this study was using a questionnaire with an online questionnaire by distributing 

questionnaires to all students of Muria Kudus University for the 2021 period who used 

Ventela shoes. The data analysis technique in this study is using SEM data analysis 

through the AMOS 24 program. The results in this study indicate that influencers have a 

positive and significant effect on buying interest, price has a positive and significant 

effect on buying interest, word-of-mouth has a positive and significant effect on buying 

interest, influencer has a positive and significant effect on purchasing decisions, price 

has a positive and significant effect on purchasing decisions, word-of-mouth has a 

positive and significant effect on purchasing decisions, buying interest has a positive and 

significant effect on purchasing decisions. 

 

Keywoard: Influencer, Price, Word-of-mouth, Buying interest, purchase 

decision 
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