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ABSTRAK 

 

ANALISIS PENINGKATAN VOLUME PENJUALAN MEBEL RJP 

FURNITURE JEPARA MELALUI PENDEKATAN SWOT 

Muhammad Rizqi 

NIM. 2017-11-346 

 

Dosen Pembimbing : 1. Dr. Supriyono,. S.E,. M.M 

: 2. Dina Lusianti,. S.E,. M.M,. AAK 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui analisis peningkatan volume 

penjualan mebel RJP Furniture Jepara Melalui pendekatan SWOT. Jenis 

penelitian yang digunakan adalah analisis deskriptif dengan pendekatan kualitatif, 

teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini dengan wawancara, 

obsevasi dan dokumentasi. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunkan pendekatan analisis SWOT diantaranya dengan menggunakan 

analisis IFAS (Internal Factors Analysis Summary), EFAS (External Factors 

Analysis Summary), Diagram Analisis SWOT dan Matriks SWOT.  Hasil dari 

Analisis SWOT yang dilakukan terhadap  toko mebel RJP Furniture Jepara 

menunjukkan bahwa perusahaan berada di posisi kuadran I, ini merupakan situasi 

yang sangat menguntungkan, alternatif strategi yang dapat diterapkan oleh toko 

mebel RJP Furniture Jepara dimasa yang akan datang untuk peningkatan volume 

penjualan produk lemari adalah strategi agresif (SO) dengan mendukung 

kebijakan pertumbuhan yang agresif. 

Kata kunci : Volume Penjualan dan Analisis SWOT. 
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ABSTRACT 

 

ANALYSIS OF INCREASING SALES VOLUME OF RJP FURNITURE 

JEPARA FURNITURE THROUGH A SWOT APPROACH 

Muhammad Rizqi 

NIM. 2017-11-346 

 

Guidance Lecturer : 1. Dr. Supriyono,. S.E,. M.M 

: 2. Dina Lusianti,. S.E,. M.M,. AAK 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS UNIVERSITY 

FACULTY OF ECONOMICS AND AND BUSINESS STUDY PROGRAM 

OF MANAGEMENT 

 

This study aims to determine the analysis of the increase in sales volume 

of RJP Furniture Jepara furniture through a SWOT approach. This research uses 

descriptive qualitative research methods, data collection techniques used in this 

research are interviews, observations and documentation. The data analysis used 

in this study uses a SWOT analysis approach, including using IFAS (Internal 

Factors Analysis Summary), EFAS (External Factors Analysis Summary), SWOT 

Analysis Diagrams and SWOT Matrix. The results of the SWOT analysis 

conducted on the furniture shop RJP Furniture Jepara show that the company is 

in a quadrant I position, this is a very profitable situation, an alternative strategy 

that can be applied by the furniture shop RJP Furniture Jepara in the future to 

increase the sales volume of wardrobe products is aggressive strategy (SO) by 

supporting an aggressive growth policy. 

 

Keywords : Sales Volume and SWOT Analysis. 
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