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ABSTRAKSI 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh langsung dan tidak langsung 

kepemilikan institusional, capital structure terhadap nilai perusahaan dengan 

profitabilitas sebagai variabel intervening pada perusahaan perdagangan sub sektor 

advertising, printing, dan media yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2014-

2020. Institusional Ownership digunakan sebagai proksi kepemilikan institusional, Debt 

Equity Ratio digunakan sebagai proksi capital structure, profitabilitas diproksikan dengan 

menggunakan Return On Assets, dan price book value digunakan sebagai proksi nilai 

perusahaan. Penelitian menggunakan data sekunder yang diambil dari website Bursa Efek  

Indonesia (www.idx.co.id). Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

perusahaan sub sektor advertising, printing, dan media yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia selama periode 2014-2020. Adapun sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah 10 perusahaan dengan teknik purposive sampling. Variabel dependen dalam 

penelitian ini yaitu nilai perusahaan dan variabel intervening dalam penelitian ini yaitu 

profitabilitas. Sedangkan variabel independen pada penelitian ini yaitu kepemilikan 

institusional dan capital structure. Metode yang digunakan adalah metode persamaan 

structural equation modeling (SEM) yang diolah dengan SmartPLS versi 3.0. Hasil 

analisis menunjukkan bahwa kepemilikan institusional dan capital structure berpengaruh 

negatif dan tidak signifikan terhadap profitabilitas, kepemilikan institusional dan capital 

structure berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan, dan 

profitabilitas berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Sedangkan untuk pengaruh tidak langsung kepemilikan institusional dan capital structure 

terhadap nilai perusahaan melalui profitabilitas menunjukkan hasil positif dan tidak 

signifikan. 

 

Kata Kunci: Kepemilikan institusional, capital structure, profitabilitas, dan nilai 

perusahaan. 

http://www.idx.co.id/
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ABSTRACT 
 

This study aims to examine the direct and indirect effects of institutional ownership, 

capital structure on firm value with profitability as an intervening variable in advertising, 

printing, and media sub-sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 

period 2014-2020. IOWN is used as a proxy for institutional ownership, Debt Equity 

Ratio (DER) is used as a proxy for capital structure, profitability is proxied using Return 

On Assets (ROA), and price book value (PBV) is used as a proxy for firm value. The study 

uses secondary data taken from the website Indonesia Stock Exchange (www.idx.co.id). 

The population used in this study are advertising, printing, and media sub-sector 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange during the 2014-2020 period. The 

samples used in this study were 10 companies with purposive sampling technique. The 

dependent variable in this study is firm value and the intervening variable in this study is 

profitability. While the independent variables in this study are institutional ownership 

and capital structure. The method used is the structural equation modeling (SEM) method 

which is processed with SmartPLS version 3.0. The results of the analysis show that 

institutional ownership and capital structure have a negative and insignificant effect on 

profitability, institutional ownership and capital structure have a positive and 

insignificant effect on firm value, and profitability has a negative and insignificant effect 

on firm value. Meanwhile, the indirect effect of institutional ownership and capital 

structure on firm value through profitability shows positive and insignificant results. 

 

 

Keywords: Institusional ownership, capital structure, profitability, and firm value. 
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