66

DAFTAR PUSTAKA

Abdullah, Thamrin dan Francis Tantri. (2015). Manajemen Pemasaran. Jakarta:
PT Rajagrafindo Persada.

Andi Surya Rahmana. (2021). Pengaruh Promosi Dan Store Atmosphere
Terhadap Shopping Emotion Yang Berdampak Kepada Impulse Buying
Pada Store Gramedia Citra Raya Cikupa Tangerang. Jurnal
Humanities,Management and Science Proceedings. Vol.01, No.2, Juni
2021. ISSN (online) : 2746 — 4482. ISSN (print) : 2746 — 2250. Pege
(Hal.) : 103 — 114.

Anwar, Sanusi. (2014). Metodologi Penelitian Bisnis. Jakarta: Salemba Empat.
Arikunto, Suharsini. (2013). Prosedur penelitian. Jakarta: Rineka Cipta.

Augusty Ferdinand. (2016). Metode Penelitian Manajemen. Edisi 5. Badan
Penerbit Universitas Diponegoro.

Bambang, Supomo dan Nur Indriantoro. (2014). Metodologi Penelitian Bisnis.
Cetakan Kelima. Yogyakarta: Penerbit BFEE UGM.

Basu Swasta, Dharmesta dan Irawan. (2018). Manajemen Pemasaran Modern.
Yogyakarta: Liberty.

Belch, George E., Belch, Michael A. (2012). Advertising and Promotion: An
Integrated Marketing Communication Perspective. 8th Edition. New
York: McGraw-Hill.

Buchari, Alma. (2016). Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Cetakan
kedelapan. Bandung: Alfabeta.

Cahorini & Rusfian. (2016). The Effect of Packaging Design on Impulsive
Buying. Journal of Administrative Science & Organization, pp. 11-21.

Deni Nugraha. (2013). Research Methods for Business. Edisi 1. Salemba Empat:
Jakarta. Hal. 282-296.

Evi Meidasari M. (2021). Pengaruh Pembelian Price Discount, Bonus Pack Dan
In-Store Display Terhadap Keputusan Impulsebuying Produk Susu Di
Hypermart Bandar Lampung. Jurnal Administrasi Sosial dan Humaniora
(JASIORA). Vol. 4 No. 2 Juni 2021, him. 63-70.

Foster, B. (2018). Manajemen Ritel. Bandung: Alfabeta.

Ghozali, Imam. (2016). Aplikasi AMOS Versi 24. Semarang: Badan Penerbit
UNDIP.



67

Gumilang,Wayan Aris dan | Ketut Nurcahya. (2016). Pengaruh Price Discount
dan Store Atmosphere Terhadap Emotional Shopping dan Impluse
Buying. Jurnal Manajemen. Vol. 3, No.3, pp.1873-1886

Haryadi. (2015). Statistika Teori dan Aplikasi. Edisi 8 Jilid 1. Erlangga : Jakarta.
Hal. 8-22.

Kadek Teja Antariksa. (2021). The Effect Of Hedonic Motivation, In Store
Display, And Price Discount On Impulse Buying Decisions.
International Journal of Business Management and Economic Review.
Vol. 4, No. 04; 2021. ISSN: 2581-4664.

Kiki, Syihabuddin. (2018). Manajemen Bisnis Gadget dalam era Milennial.
Andiwara: Yogyakarta. Hal. 77-83.

Komang Yuni Anita. (2021). The Effect Of Promotion On Impulse Buying With
Shopping Emotion As A Mediation Variable. International Journal of
Business Management and Economic Review. Vol. 4, No. 04; 2021.
ISSN: 2581-4664.

Lupiyoadi dan Hamdani. (2016). Manajemen Pemasaran Jasa Edisi kedua. In
Salemba Empat.

Mareta Kemala Sari. (2020). Pengaruh Display Interior, Display Eksterior Dan
Emosi Berbelanja Terhadap Perilaku Pembelian Tak Berencana
Pengunjung Transmart Padang Dengan Pengalaman Belanja Sebagai
Variabel Intervening. Jurnal Pendidikan Ekonomi dan Kewirausahaan.
Volume 3 Nomor 1 Tahun 2020.

Nadia Safitri, Prasetyo Hadi, Bernadin Dwi. (2020). Pengaruh Celebrity Endorser
Dan Display Product Terhadap Pembelian Impulsif Smartphone Online
Di Media Sosial Instagram. Jurnal Ekonomi Bisnis & Entrepreneurship.
Vol. 11, No. 2. Hal 99-112.

Nadia Wigtriasmara. (2020). Pengaruh Servicescape dan Promosi Penjualan,
Terhadap Impluse Buying dengan Shopping Emotion Sebagai Variabel
Intervening (Studi Kasus Pada Konsumen Arema FC Official Store). E-
Jurnal Riset Manajemen. Hal. 66-77.

Ni Wayan Cynthia Devi. (2020). Positive Emotion Memediasi Sales Promotion
Dan Store Environment Terhadap Impulse Buying. E-Jurnal Manajemen.
Vol. 9, No. 5, 2020 : 1942-1961. ISSN : 2302-8912.

Oky S. Dharma. (2021). Pengaruh Display Produk Dan Suasana Toko Terhadap
Pembelian Impulsif Pada Minimarket Rafa Mart Padang. Jurnal
Manajemen. Sekolah Tinggi IImu Ekonomi KBP. Vol 1, No. 4, 2021: 99-
112.



68

Saodin. (2021). Pengaruh Sales Promotion Dan Store Atmosphere Terhadap
Impulse Buying. Jurnal Ilmu Ekonomi. Vol. 1 No. 2 (September, 2021),
Hal. 105-122. ISSN (Elektronik) 2775-8745. ISSN (Cetak) 2776-0693.
Hal. 105-122.

Sesi Elvitra dan Moh Maskan. (2019). Pengaruh Display Product dan Sales
Promotion Terhadap Keputusan Impulse Buying. Jurnal Manajemen.
Univesitas Sam Ratulangi Manado. Vol 3, No. 2, 2019:196-105.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Bisnis. Alfabeta.:Bandung. Hal. 81-102.

Tim Penyusun Skripsi. (2020). Pedoman Penyusunan Skripsi. Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Muria Kudus.



