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ABSTRAKSI

Remaja dalam berbelanja tidak memiliki tujuan dan tidak adanya strategi
dalam melakukan kegiatan belanja yang mengakibatkan kegiatan berbelanja tidak
terkontrol Fenomena impulse buying dijadikan kesempatan yang diinginkan
perusahaan untuk meningkatkan penjualan. Tentunya gejala impulse buying
adalah sesuatu yang harus diciptakan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh motivasi belanja hedonis, keterlibatan fashion, dan gaya hidup terhadap
minat beli ulang melalui emosi positif pada Toko Hijab Flow Store Kudus.
Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 115 responden yang tinggal di eks
Karisidenan Pati. Penentuan jumlah sampel menggunakan metode Hair. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive Sampling. Penelitian ini
menggunakan metode analisis data SEM dengan AMOS.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa motivasi belanja hedonis
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif,
keterlibatan fashion tidak berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
pembelian impulsif, gaya hidup tidak berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap pembelian impulsif, belanja hedonis tidak berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap emosi positif, keterlibatan fashion tidak berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap emosi positif, gaya hidup tidak berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap emosi positif, emosi positif tidak berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif, Motivasi belanja
hedonis tidak berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap pembelian
impulsif dengan emosi positif sebagai variabel intervening, keterlibatan fashion
tidak berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif
dengan emosi positif sebagai variabel intervening, gaya hidup berpengaruh secara
negatif dan signifikan terhadap pembelian impulsif dengan emosi positif sebagai
variabel intervening.

Kata kunci : Belanja, impulse buying, AMOS, keterlibatan fashion, gaya hidup,
emosi positif.
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ABSTRACTION

Teenagers in shopping have no purpose and there is no strategy in doing
shopping activities which results in uncontrolled shopping  activities. The
phenomenon of impulse buying is used as an opportunity that companies want to
increase sales. Of course, the symptom of impulse buying is something that must
be created. This study aims to determine the effect of hedonic shopping
motivation, fashion involvement, and lifestyle on repurchase intention through
positive emotions at the Hijab Flow Store Kudus. The number of samples in this
study were 115 respondents who lived in the former Karisidenan Pati.
Determination of the number of samples using the Hair method. The sampling
technique used is purposive sampling. This research uses SEM data analysis
method with AMOS.

The results of this study indicate that hedonic shopping motivation has a
positive and significant effect on impulse buying, fashion involvement does not
have a positive and significant effect on impulse buying, lifestyle does not have a
positive and significant effect on impulsive buying, hedonic shopping does not
have a positive and significant effect on impulse buying. positive emotions,
fashion involvement does not have a positive and significant effect on positive
emotions, lifestyle does not have a positive and significant effect on positive
emotions, positive emotions do not have a positive and significant effect on
impulse buying, hedonic shopping motivation has no positive and significant
effect on purchases impulsive with positive emotion as the intervening variabel,
fashion involvement does not have a positive and significant effect on impulse
buying with positive emotion as the intervening variabel, lifestyle has an effect
negatively and significantly to impulse buying with positive emotions as an
intervening variabel.

Keywords: Shopping, impulse buying, AMOS, fashion involvement, lifestyle,
emotion positive
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