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ABSTRAKSI 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menentukan posisi strategi bersaing serta 

menentukan langkah-langkah strategi bersaing yang tepat pada PT Fastronik Makmur 

Sentosa Gubug Grobogan. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini ialah analisis 

SWOT untuk mengidentifikasi variabel internal (kekuatan dan kelemahan) dan 

variabel eksternal (peluang dan ancaman). Objek dalam penelitian ini ialah PT 

Fastronik Makmur Sentosa Gubug Grobogan. Populasi dalam penelitian ini ialah 

konsumen untuk variabel internal dan variabel eksternal ialah karyawan bagian 

pemasaran PT Fastronik Makmur Sentosa Gubug Grobogan. Teknik sampling yang 

digunakan ialah random sampling dengan menggunakan rumus Cochran dalam 

menentukan jumlah sampel. Sampel variabel internal diperoleh sebanyak 96 

responden dan 24 responden untuk sampel variabel eksternal. Penelitian ini 

menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas. Hasil penelitian menunjukkan nilai 

variabel internal (IFAS) sebesar 3,144 yang artinya perusahaan memiliki kekuatan 

yang baik dan 3,094 untuk variabel eksternal (EFAS) yang artinya perusahaan 

memiliki peluang yang tinggi. Hasil analisis data menunjukkan posisi PT Fastronik 

Makmur Sentosa Gubug Grobogan sedang berada dalam fase agresif yang memiliki 

arti perusahaan sangat kuat serta memiliki banyak peluang. Strategi pemasaran yang 

tepat diterapkan pada PT Fastronik Makmur Sentosa Gubug Grobogan ialah strategi 

Strength Opportunity (SO). Strategi SO dilakukan untuk memaksimalkan kekuatan 

perusahaan serta menangkap peluang yang ada. 

 

Kata kunci: SWOT, Strategi Bersaing, IFAS, EFES 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the position of the competitive strategy and 

determine the right comepetitive strategy steps at PT Fastronik Makmur Sentosa 

Gubug Grobogan. The analysis used in this research is SWOT analysis to identify 

internal variables (strengths and weaknesses) and external variables (opportunities 

and threats). The object of this research is PT Fastronik Makmur Sentosa Gubug 

Grobogan. The population in this study are consumers for internal variables and 

external variables are employees of the marketing staff of PT Fastronik Makmur 

Sentosa Gubug Grobogan. The sampling technique used is random sampling using 

the Cochran formula in determining the number of samples. Samples of internal 

variables were obtained as many as 96 respondents and 24 respondents for samples 

of external variables. This research uses validity test and reliability test. The results 

showed that the value of the internal variable (IFAS) was 3.144, which means the 

company has good strength and 3.094 for the external variable (EFAS), which means 

the company has a high opportunity. The results of data analysis show that the 

position of PT Fastronik Makmur Sentosa Gubug Grobogan is in an aggressive phase 

which means the company is very strong and has many opportunities. The right 

marketing strategy applied to PT Fastronik Makmur Sentosa Gubug Grobogan is the 

Strength Opportunity (SO) strategy. The SO strategy is carried out to maximize the 

company's strengths and capture existing opportunities. 
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