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ABSTRAKSI 

 
PENGARUH GOOD CORPORATE GOVERNANCE DAN CORPORATE 

SOCIAL RESPONBILITY TERHADAP NILAI PERUSAHAAN DENGAN 

STRUKTUR MODAL SEBAGAI MEDIASI (STUDI PADA PERUSAHAAN 

MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA 

TAHUN 2016-2020) 

 

TITIK DWI CAHYANI 

NIM. 2017-11-172 

 
Dosen Pembimbing : 1. Dr. Supriyono, SE.,MM 

  2. Dina Lusianti, SE., MM., AAK 

 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 
Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh Good 

Corporate Governance Dan Corporate Social Responbility Terhadap Nilai 

Perusahaan Dengan Struktur Modal Sebagai Mediasi (Studi Pada Perusahaan 

Manufaktur Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Tahun 2016-2020). 

Penelitian ini menggunakan dua variabel eksogen yaitu good corporate 

governance dan good social responbility serta menggunakan variabel intervening 

struktur modal dan variabel endogen yaitu nila perusahaan. Pada penelitian ini 

pengumpulan data menggunakan studi dokumentasi yaitu data dari website BEI 

yaitu laporan tahunan pada perusahaan yang menjadi sampel. Sedangkan sampel 

penelitian dalam penelitian sebesar 24 Perusahaan Manufaktur 2016-2020. 

Analisis data yang digunakan (SEM) Structual Equatuion Modeling yang di 

operasikan melalui program AMOS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa GCG 

berpengaruh tidak signifikan terhadap struktur modal, CSR berpengaruh 

berpengaruh tidak signifikaterhadap struktur modal, GCG berpengaruh dan 

signifikan terhadap nilai perusahaan, CSR berpengaruh tidak signifikan terhadap 

nilai perusahaan, strukur modal berpengaruh tidak signifikan terhadap nilai 

perusahaan, struktur modal tidak mampu memediasi pengaruh GCG terhadap nilai 

perusahaan, struktur modal tidak mampu memediasi pengaruh CSR terhadap nilai 

perusahaan. 

 

 

Kata kunci: Good Corporate Governance, Corporate Social Responbility, Nilai 

Perusahaan, Struktur Modal 
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ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF GOOD CORPORATE GOVERNANCE AND 

CORPORATE SOCIAL RESPONBILITY ON COMPANY VALUE WITH 

CAPITAL STRUCTURE AS MEDIATION (STUDY ON 

MANUFACTURING COMPANIES LISTED ON THE INDONESIA 

STOCK EXCHANGE 2016-2020) 

 

TITIK DWI CAHYANI 

NIM. 2017-11-172 

 
Dosen Pembimbing : 1. Dr. Supriyono, SE.,MM 

  2. Dina Lusianti, SE., MM., AAK 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FACULTY OF ECONOMICS AND AND BUSINESS STUDY PROGRAM  

OF MANAGEMENT 

 

This study aims to analyze the effect of Good Corporate Governance and 

Corporate Social Responsibility on Firm Value with Capital Structure as 

Mediation (Study of Manufacturing Companies Listed on the Indonesia Stock 

Exchange 2016-2020). This study uses two exogenous variables, namely good 

corporate governance and good social responsibility, and uses the capital 

structure intervening variable and the endogenous variable, namely firm value. In 

this study, data were collected using a documentation study, namely data from the 

BEI website, namely the annual report on the sample companies. While the 

research sample in the study was 24 Manufacturing Companies 2016-2020. 

Analysis of the data used (SEM) Structural Equatuion Modeling which is operated 

through the AMOS program. The results show that GCG has no significant effect 

on capital structure, CSR has no significant effect on capital structure, GCG has 

an effect and is significant on firm value, CSR has no significant effect on firm 

value, capital structure has no significant effect on firm value, Capital structure is 

not able to mediate the effect of GCG on firm value, capital structure is not able 

to mediate the effect of CSR on firm value. 

 

 

Keywords: Good Corporate Governance, Corporate Social Responsibility, Firm 

Value, Capital Structure 
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