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MOTTO : 

ا ا إنَِّ مَعَ ٱلۡعُسِۡۡ يسُۡۡٗ   فإَنَِّ مَعَ ٱلۡعُسِۡۡ يسًُۡۡ
Artinya: “Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, 

sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.” (QS. Al-

Insyirah: 5-6). 
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ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh attention terhadap 

efektivitas iklan pada konsumen rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh 

interest terhadap efektivitas iklan pada konsumen rokok ESSE di Kudus. 

Menganalisis pengaruh desire terhadap efektivitas iklan pada konsumen rokok 

ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh action terhadap efektivitas iklan pada 

konsumen rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh efektivitas iklan 

terhadap keputusan pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus. 

Menganalisis pengaruh attention terhadap keputusan pembelian pada konsumen 

rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh interest terhadap keputusan 

pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh desire 

terhadap keputusan pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus. 

Menganalisis pengaruh action terhadap keputusan pembelian pada konsumen 

rokok ESSE di Kudus. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

pendekatan kuantitatif. Sampel adalah konsumen rokok ESSE di Kudus yang 

berjumlah 205 responden dan pengambilan sampel menggunakan teknik 

accidental sampling. Teknik mengambil data memakai metode kuesioner. Teknik 

analisis data menggunakan Structural Equation Modeling (SEM). Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa attention, interest, desire dan action mempunyai pengaruh 

yang signifikan terhadap efektivitas iklan pada konsumen rokok ESSE di Kudus. 

Attention, interest, desire dan action mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus. Efektifitas 

iklan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

konsumen rokok ESSE di Kudus. 

 

Kata Kunci :  Attention, Interest, Desire, Action, Keputusan Pembelian, 

Efektivitas Iklan 

Daftar pustaka : 24 (tahun 2012-2019). 
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ABSTRACT 
 

The purpose of this study was to analyze the effect of attention on the 

effectiveness of advertising on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing the 

effect of interest on advertising effectiveness on ESSE cigarette consumers in 

Kudus. Analyzing the effect of desire on advertising effectiveness on ESSE 

cigarette consumers in Kudus. Analyzing the effect of action on advertising 

effectiveness on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing the effect of 

advertising effectiveness on purchasing decisions of ESSE cigarette consumers in 

Kudus. Analyzing the influence of attention on purchasing decisions on ESSE 

cigarette consumers in Kudus. Analyzing the effect of interest on purchasing 

decisions on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing the influence of 

desire on purchasing decisions on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing 

the effect of action on purchasing decisions on ESSE cigarette consumers in 

Kudus. The approach used in this research is a quantitative approach. The sample 

is consumers of ESSE cigarettes in Kudus, totaling 205 respondents and sampling 

using accidental sampling technique. The technique of collecting data is using the 

questionnaire method. The data analysis technique used Structural Equation 

Modeling (SEM). The results showed that attention, interest, desire and action 

had a significant influence on the effectiveness of advertising on ESSE cigarette 

consumers in Kudus. Attention, interest, desire and action have a significant 

influence on purchasing decisions on ESSE cigarette consumers in Kudus. 

Advertising effectiveness has a significant influence on purchasing decisions on 

ESSE cigarette consumers in Kudus. 

 

Keywords: Attention, Interest, Desire, Action, Purchase Decision, Advertising 

Effectiveness. 

References: 24 (2012-2019). 
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