PENGARUH ATTENTION, INTEREST, DESIRE DAN ACTION
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN
EFEKTIVITAS IKLAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING
PADA KONSUMEN ROKOK ESSE DI KUDUS

Skripsi ini diajukan sebagai salah satu syarat
untuk menyelesaikan jenjang pendidikan
Strata Satu (S1) pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Muria Kudus

Oleh :

FATHUN NI’AM
NIM 2016-11-219

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MURIA KUDUS
TAHUN 2022



PENGARUN ATTENTION, INTEREST, DESTRE DAN ACTION TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN EFEKTIVITAS IKLAN SEBAGAI
VARIABEL INTERVENING PADA KONSUMEN ROKOK ESSE DI KUDUS

Skripsi ini telah disetujui untuk dipertahankan dihadapan Tim Penguji Ujian Skripsi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muria Kudus

Tanggal , 7o e

Pembimbing | Pembimbing I1

\
—

Dr. H. Mochamad Edris, Drs. MM.
NIDN. 0618066201

Mengetahui

Ketua Program Studi Manajemen

Nurul Rizka’”Arumsari, S.E,. M.M
NIDN. 0628048702




PERSETUJUAN SKRIPSI

PENGARUH ATTENTION, INTEREST, DESIRE DAN ACTION TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN EFEKTIVITAS IKLAN SEBAGAI
VARIABEL INTERVENING PADA KONSUMEN ROKOK ESSE DI KUDUS

Skripsi ini telah disetujui dan dipertahankan dihadapan Tim Penguji Ujian Skripsi

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muria Kudus

KuduS, . pcpeb| . ...c . 0

Mengetahui

Ketua Program Studi Manajemen Pembimbing I

s fa i, S.E.. M.M Dr.H. M :
Nurul Rizka Arumsari, S.E ochamad Edris, Dr
NIDN,. 0628048702 NIDN. 061806620, s
Mengetahui,
. ‘,ﬁqr"‘*\'ﬁ»flakultas Ekonomi dan Bisnis Pembim bing =

/“{(({é_‘:,\\ 4\‘ Muria Kudus




MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO :
‘;:,3"7”3‘(83\&\;,1’7)’3‘(&26\;

Artinya: “Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan,
sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.” (QS. Al-
Insyirah: 5-6).

PERSEMBAHAN :

Sujud syukurku kusembahkan kepadaMu ya Allah, Tuhan Yang Maha
Agung dan Maha Tinggi, penulis persembahkaan karya kecil ini untuk:
1. Keluarga

2. Teman-teman seangkatan



KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur bagi Allah yang telah melimpahkan rahmat, taufiq
dan hidayah-Nya, sehingga pada kesempatan ini penulis dapat menyelesaikan
skripsi ini dengan baik yang berjudul “PENGARUH ATTENTION, INTEREST,
DESIRE DAN ACTION TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
DENGAN EFEKTIVITAS IKLAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING
PADA KONSUMEN ROKOK ESSE DI KUDUS”. Skripsi ini ditujukan untuk
memenuhi salah satu syarat kelulusan program Sarjana di Universitas Muria
Kudus.

Penulis memahami tanpa bantuan, doa, dan bimbingan dari semua orang
akan sangat sulit untuk menyelesaikan skripsi ini. Maka dari itu penulis ingin
mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya atas dukungan dan kontribusi
kepada:

1. Prof. Dr. Ir. Darsono, M.Si., selaku Rektor Universitas Muria Kudus.

2. Dr. Kertati Sumekar, S.E., M.M, selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muria Kudus.

3. Nurul Rizka Arumsari, S.E,. M.M, selaku Ketua Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muria Kudus.

4. Dr. H. Mochamad Edris, Drs. MM., selaku Dosen Pembimbing I dan Iwan
Suroso, SE., MM., CFP., selaku Dosen Pembimbing Il yang telah bersedia
meluangkan waktu, tenaga dan fikiran untuk memberikan bimbingan,
pengarahan dalam penyusunan skripsi ini.

5. Para dosen dan staf pengajar di lingkungan Universitas Muria Kudus yang
membekali berbagai pengetahuan, sehingga penulis mampu menyelesaikan

penyusunan skripsi ini.



6. Ayah dan Ibu, yang senantiasa mendukungku secara langsung maupun tidak
langsung telah membantu dalam penyusunan skripsi ini.

7. Sahabat-sahabatku, serta teman-teman angkatan 2016 yang berjuang bersama-
sama dalam menyelesaikan studi. Dan semua pihak yang tak dapat disebutkan
satu persatu.

Semoga amal baik beliau tersebut di atas dan juga semua pihak yang

tidak dapat penulis sebutkan mendapatkan balasan pahala yang berlipat ganda di

sisi Allah SWT. Aamiin.

Akhirnya penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih jauh
mencapai kesempurnaan dalam arti sebenarnya, namun penulis berharap semoga
skripsi-ini dapat bermanfaat bagi penulis sendiri dan para pembaca pada

umumnya.

Kudus, 2022

Penulis,

Fathun Ni’am
NIM 2016-11-219

Vi



Pengaruh Attention, Interest, Desire dan Action terhadap Keputusan Pembelian
dengan Efektivitas Iklan sebagai Variabel Intervening pada Konsumen Rokok
ESSE di Kudus

Fathun Ni’am
NIM 2016-11-219

Pembimbing : 1. Dr. H. Mochamad Edris, Drs. MM.
2. lwan Suroso, SE., MM., CFP.

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh attention terhadap
efektivitas iklan pada konsumen rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh
interest terhadap efektivitas iklan pada konsumen rokok ESSE di Kudus.
Menganalisis pengaruh desire terhadap efektivitas iklan pada konsumen rokok
ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh action terhadap efektivitas iklan pada
konsumen rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh efektivitas iklan
terhadap keputusan pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus.
Menganalisis pengaruh attention terhadap keputusan pembelian pada konsumen
rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh interest terhadap keputusan
pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus. Menganalisis pengaruh desire
terhadap keputusan pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus.
Menganalisis pengaruh action terhadap keputusan pembelian pada konsumen
rokok ESSE di Kudus. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pendekatan kuantitatif. Sampel adalah konsumen rokok ESSE di Kudus yang
berjumlah 205 responden dan pengambilan sampel menggunakan teknik
accidental sampling. Teknik mengambil data memakai metode kuesioner. Teknik
analisis data menggunakan Structural Equation Modeling (SEM). Hasil penelitian
menunjukkan bahwa attention, interest, desire dan action mempunyai pengaruh
yang signifikan terhadap efektivitas iklan pada konsumen rokok ESSE di Kudus.
Attention, interest, desire dan action mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap keputusan pembelian pada konsumen rokok ESSE di Kudus. Efektifitas
iklan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian pada
konsumen rokok ESSE di Kudus.

Kata Kunci : Attention, Interest, Desire, Action, Keputusan Pembelian,
Efektivitas Iklan

Daftar pustaka : 24 (tahun 2012-2019).
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ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the effect of attention on the
effectiveness of advertising on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing the
effect of interest on advertising effectiveness on ESSE cigarette consumers in
Kudus. Analyzing the effect of desire on advertising effectiveness on ESSE
cigarette consumers in Kudus. Analyzing the effect of action on advertising
effectiveness on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing the effect of
advertising effectiveness on purchasing decisions of ESSE cigarette consumers in
Kudus. Analyzing the influence of attention on purchasing decisions on ESSE
cigarette consumers in Kudus. Analyzing the effect of interest on purchasing
decisions on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing the influence of
desire on purchasing decisions on ESSE cigarette consumers in Kudus. Analyzing
the effect of action on purchasing decisions on ESSE cigarette consumers in
Kudus. The approach used in this research is a quantitative approach. The sample
is consumers of ESSE cigarettes in Kudus, totaling 205 respondents and sampling
using accidental sampling technique. The technique of collecting data is using the
questionnaire method. The data analysis technique used Structural Equation
Modeling (SEM). The results showed that attention, interest, desire and action
had a significant influence on the effectiveness of advertising on ESSE cigarette
consumers in Kudus. Attention, interest, desire and action have a significant
influence on purchasing decisions on ESSE cigarette consumers in Kudus.
Advertising effectiveness has a significant influence on purchasing decisions on
ESSE cigarette consumers in Kudus.

Keywords: Attention, Interest, Desire, Action, Purchase Decision, Advertising

Effectiveness.
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