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ABSTRAK 
 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN UNTUK  

MENINGKATKAN KEUNGGULAN DAYA SAING USAHA MIKRO KECIL 

MENENGAH (UMKM) PADA BAKSO KEMASAN ADARASA KUDUS 

 

 

Wiwin Andani 

NIM. 2017-11-034 

 

  Dosen Pembimbing I    Dr. Drs. Ag. Sunarno H, SH, S.Pd, MM   

Dosen Pembimbing II. Dian Wismar’ein, SE, MM 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis Analisis Strategi Pemasaran untuk 

meningkatkan Keunggulan Daya Saing Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) pada 

Bakso Kemasan Adarasa Kudus. Jenis dan Sumber Data yang digunakan adalah data 

primer dan sekunder.  Sampel penelitian 4 responden sampel yang ahli dalam bidang 

strategi perusahaan dan 96 responden sampel dari pihak konsumen. Uji Instrumen 

menggunakan uji validitas dan reliabilitas. Dari hasil penelitian dapat diambil 

kesimpulan sebagai berikut; (1) Dari analisis menggunakan SAP (Profil keunggulan 

strategis), kompetisi dari bakso ini ada pada persaingan aman. Hal tersebut 

menandakan perusahaan mampu untuk melakukan apapun tanpa harus membuat usia 

keberlangsungan usaha terancam, walaupun kompetitornya melakukan hal apapun; (2) 

Dari hasil Analisis ETOP (Environmental Threat Opportunity Profile ), kondisi bakso 

Adarasa ini yaitu ada pada kondisi bisnis yang ideal (ideal bussines). Hal tersebut 

menandakan bahwasannya bisnis ini memiliki probabilitas berhasil tinggi, tetapi risiko 

gagal dalam menjalankan bisnis rendah. ;(3) Hasil gabungan dari kedua analisis itu 

didapatkan matrik SWOT yang mana bakso ini ada pada kondisi I(investasi), hal ini 

menandakan Strategi yang telah dijalankan oleh usaha tersebut telah diterapkan dengan 

baik;(4)Berdasarkan analisis I–E didapatkan sebuah hasil yaitu keadaan usaha UMKM 

bakso Adarasa ada pada kondisi pertumbuhan, hal ini menandakan sebaiknya UMKM 

fokus untuk meningkatkan mutu , kemasan dan rasa dari industri yang sedang  

dijalaninya;(5) Dari teori Glueck dan Jeuch, UMKM bakso Adarasa bisa 

mengimplementasikan strategi pemasaran ekspansi intenal, artinya UMKM harus 

berupaya agar mutu produk dapat meningkat dan target pasar diperluas. Caranya adalah 

dengan melalui promosi.  

 
 

Kata Kunci :  Strenghth, Weakness, Opportunity, Threat (SWOT), Strategi Pemasaran. 
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ABSTRACT 

 

MARKETING STRATEGY ANALYSIS FOR 

INCREASING THE COMPETITIVE ADVANTAGES OF MICRO SMALL MEDIUM 

ENTERPRISES (UMKM) IN ADARASA KUDUS PACKAGING MEATS 

 

Wiwin Andani 

NIM. 2017-11-034 

 

  Advisor  I Dr. Drs. Ag. Sunarno H, SH, S.Pd, MM   

Advisor  II. Dian Wismar’ein, SE, MM 

 

This study aims to analyze the Marketing Strategy Analysis to increase the 

Competitive Advantage of Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) in the 

Bakso Packages of Adarasa Kudus. Types and Sources of Data used are primary and 

secondary data. The research sample is 4 samples of respondents who are experts in 

the field of corporate strategy and 96 samples of respondents from the consumer side. 

Analysis of data using analysis of Strenghth, Weakness, Opportunity, Threat (SWOT) 

internal and external models. From the research results, the following conclusions can 

be drawn; (1) From the analysis using SAP (Strategic Excellence Profile), the 

competition from this meatball is safe. This indicates that the company is able to do 

anything without endangering its business continuity, even if its competitors do 

whatever it takes; (2) From the results of the ETOP Analysis (Environmental Threat 

Opportunity Profile), the condition of the meatballs has this taste, which is in ideal 

business conditions (ideal business). This indicates that this business has a high 

probability of success, but the risk of failure in running the business is low. ;(3) The 

combined results of the two analyzes obtained a SWOT matrix in which this meatball 

is in condition I (investment), this indicates the strategy that has been carried out by 

the business is implemented well;(4)Based on the I–E analysis, the results obtained 

from the business condition of the meatball MSMEs has a sense of being in growth 

conditions, this indicates that MSMEs should focus on improving the quality, 

packaging and taste of the industry they are living; (5) From Glueck and Jeuch's 

theory, MSMEs meatballs have a sense of being able to implement internal expansion 

marketing strategies, This means that MSMEs must strive so that product quality can 

increase and the target market is expanded. The trick is through promotion. 

 

Keywords: Strength, Weakness, Opportunity, Threat (SWOT), Marketing Strategy. 
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