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ABSTRAK 

PENGARUH KEPERCAYAAN MEREK, PERSEPSI KUALITAS, 

KESADARAN MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KENDARAAN BERMOTOR HONDA VARIO DI KABUPATEN JEPARA 

 

Amin Maulana 

NIM. 2018-11-300 

 Dosen Pembimbing :  1 Nurul Rizka Arumsari,. S.E,. M.M   

    2 Mia Ajeng Alifiana, SE, MBA 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) pengaruh kepercayaan 

merek terhadap keputusan pembelian Kendaraan Bermotor Honda Vario Di 

Kabupaten Jepara, (2) pengaruh persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian 

Kendaraan Bermotor Honda Vario Di Kabupaten Jepara (3) pengaruh kesadaran 

merek terhadap keputusan pembelian Kendaraan Bermotor Honda Vario Di 

Kabupaten Jepara. Populasi pada penelitian ini adalah di kabupaten Jepara tercatat 

sebanyak 15.212 unit Honda Vario. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 117 orang. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan 

reliabilitasnya. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa: (1) terdapat pengaruh positif dan signifikan 

kepercayaan merek terhadap keputusan pembelian Kendaraan Bermotor Honda 

Vario dengan (nilai Sig. sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 2,319 > t tabel 

1,981),  (2) terdapat pengaruh positif dan tidak signifikan persepsi persepsi kualitas 

terhadap keputusan pembelian Kendaraan Bermotor Honda Vario (nilai Sig. 0,000 

< 0,05 dan nilai t hitung 1.011 > t tebel 1,981), (3) terdapat pengaruh positif dan 

signifikan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian Kendaraan Bermotor 

Honda Vario (nilai Sig. 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 3.021 > t tebel 1,981 ), (4) 

terdapat pengaruh kepercayaan merek, persepsi kualitas, dan kesadaran merek 

secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian Kendaraan Bermotor Honda 

Vario dengan (nilai Sig. 0,000 < 0,05 dan F hitung (11,503) > F tabel (2,68). 

Kata kunci: Kepercayaan Merek, Persepsi Kualitas, Kesadaran Merek,  

          Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF BRAND BELIEVE, QUALITY PERCEPTION, BRAND 

AWARENESS ON PURCHASE DECISIONS FOR HONDA VARIO MOTOR 

VEHICLES IN JEPARA DISTRICT 

 

Amin Maulana 

NIM. 2018-11-300 

 Dosen Pembimbing :  1 Nurul Rizka Arumsari,. S.E,. M.M 

    2 Mia Ajeng Alifiana, SE, MBA 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS  

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS STUDY PROGRAM OF 

MANAGEMENT 

 This study aims to determine: (1) the effect of brand trust on purchasing 

decisions for Honda Vario Motor Vehicles in Jepara Regency, (2) the effect of 

perceived quality on purchasing decisions for Honda Vario Motor Vehicles in 

Jepara Regency (3) the influence of brand awareness on motor vehicle purchase 

decisions. Honda Vario In Jepara Regency. The population in this study was in the 

district of Jepara as many as 71,558 units of motorized vehicles. The sampling 

technique used purposive sampling with a total sample of 117 people. Data 

collection techniques using a questionnaire that has been tested for validity and 

reliability. The data analysis technique used is multiple regression. The results 

showed that: (1) there was a positive and significant effect of brand trust on 

purchasing decisions for Honda Vario Motor Vehicles (Sig. value of 0.000 <0.05 

and t-count value of 2.319 > 1.981), (2) there was a positive and There is no 

significant perception of quality perception on purchasing decisions for Honda 

Vario Motor Vehicles (sig. 0.000 < 0.05 and t value 1.011 > t table 1.981), (3) there 

is a positive and significant influence of brand awareness on purchasing decisions 

for Honda Vario Motor Vehicles ( Sig value 0.000 < 0.05 and t value 3.021 > t 

table 1.981 ), (4) there is an effect of brand trust, perceived quality, and brand 

awareness together on purchasing decisions for Honda Vario Motor Vehicles (Sig. 

0.000 value). < 0.05 and F count (11.503) > F table (2.68). 

Keywords: Brand Trust, Quality Perception, Brand Awareness, Purchsae 

Decision 
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