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ABSTRACT 

St. Ummi Hanik, 2022. Development of Marketday Learning Models to Grow 

Entrepreneurial Character in Early Childhood. Thesis. Master of Basic 

Education Study Program, Muria Kudus University. Pembimbing (1) Dr. 

Sri Utaminingsih, M.Pd., (2) Dr. Mochamad Widjanatrko, M.Si. 

Keywords: Learning Model, Marketday, Entrepreneurship, Early Childhood 

 Conventional learning models that are still used cannot grow the 

entrepreneurial character of students. Learning is only centered on the teacher, it 

makes students become passive objects in the teaching and learning process. The 

market day learning model is a learning model that is able to grow the 

entrepreneurial character of children. This research was conducted with the aim of 

analyzing the need for developing learning models, developing learning models 

and knowing the effectiveness of market day learning models to grow 

entrepreneurial character in early childhood. 

 This study using the R & D method and referring to the theory of Borg and 

Gall. The data collection techniques used were interviews, observations, and 

questionnaires using qualitative analysis and quantitative analysis, including 

market day learning model analysis, learning observation, and product validation. 

market day learning model. Sources of data in this study were teachers, students 

of group B TK Pertiwi Pandangan Kulon, TK Mina Bahari Pandangan Wetan and 

TK Plus Al-Ishlah  Pandangan Wetan. 

The feasibility study which was validated by material experts on the 

learning model presented in the form of a book scored 88 points with an average 

final score of 3.25, while the results of language validation by subject teachers 

were lower than 13 statements in the product evaluation questionnaire. 44 points. 

The average final score was 3.30. From these results, everything was declared 

feasible. Based on the N-gain calculation from the field test at Mina Bahari 

Kindergarten there was an increase of 53.3%, and Kindergarten and Al Ishlah also 

increased by 53.3%, so based on these calculations, the Market Day Learning 

Model Products are: Being Like is declared valid . 

The results of the study indicate the need for a learning model that can foster 

entrepreneurship. The development of the Market Day learning model takes place 

both inside and outside the classroom. That the Market Day learning model is 

effective in educating children about entrepreneurship. 

 

 

 

 



 

x 

ABSTRAK 

St. Ummi Hanik, 2022. Pengembangan Model Pembelajaran Marketday Untuk 

Menumbuhkan Karakter Kewirausahaan Anak Usia Dini. Tesis. Program 

Studi Magister Pendidikan Dasar, Universitas Muria Kudus. Pembimbing 

(1) Dr. Sri Utaminingsih, M.Pd., (2) Dr. Mochamad Widjanatrko, M.Si. 

Kata Kunci :  Model Pembelajaran, Marketday, Kewirausahaan, Anak Usia 

Dini 

Model pembelajaran konvensional yang masih digunakan tidak dapat 

menumbuhkan karakter kewirausahaan siswa. Pembelajaran hanya teberpusat 

pada guru saja, hal tersebut membuat siswa menjadi obyek pasif dalam proses 

belajar mengajar. Model pembelajaran market day merupakan model 

pembelajaran yang mampu menumbuhkan karakter kewirausahaan anak. 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menganalisis kebutuhan 

pengembangan model pembelajaran, mengembangkan model pembelajaran dan 

mengetahui efektifitas model pembelajaran market day untuk menumbuhkan 

karakter kewirausahaan anak usia dini.  

Dalam penelitian ini menggunakan metode R & D dan mengacu pada teori 
Borg dan Gall.. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, 

observasi, dan angket dengan menggunakan analisis kualitatif dan analisis 

kuantitatif., meliputi analisis model pembelajaran marketday, observasi 

pembelajaran, dan validasi produk model pembelajaran marketday. Sumber data 

pada penelitian ini adalah guru, peserta didik kelompok B TK Pertiwi Pandangan 

Kulon dan TK Plus Al-Ishlah Pandangan Wetan. 

Studi kelayakan yang divalidasi ahli materi pada model pembelajaran yang 

disajikan dalam bentuk buku mencetak 88 poin dengan rata-rata skor akhir 3,25, 

sedangkan hasil validasi bahasa oleh pengajar mata pelajaran lebih rendah dari 13 

pernyataan dalam angket evaluasi produk. 44 poin. Rata-rata skor akhir adalah 

3,30. Dari hasil tersebut semuanya dinyatakan layak. Berdasarkan perhitungan N-

gain dari uji lapangan di TK Mina Bahari terjadi peningkatan sebesar 53,3%, dan 

TK dan Al Ishlah juga mengalami peningkatan sebesar 53,3%, maka berdasarkan 

perhitungan tersebut, Produk Model Pembelajaran Market Day adalah: Menjadi 

Suka dinyatakan sah. 

Hasil penelitian menunjukkan perlu adanya model pembelajaran yang dapat 

menumbuhkan kewirausahaan. Pengembangan model pembelajaran Market Day 

berlangsung di dalam kelas maupun di luar kelas. Bahwa model pembelajaran 

Market Day efektif dalam mendidik anak tentang kewirausahaan. 
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