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ANALISIS STRATEGI PEMASARAN DENGAN METODE BUSSINESS 

MODEL CANVAS (BMC) MELALUI PENDEKATAN BAURAN 

PEMASARAN 4P (PRODUCT, PROMOTION, PRICE, PLACE) PADA 

PRODUK PISAU STAINLESS (STUDI KASUS: UD. HS. SUHARTO)”  

 

Nama mahasiswa : Aura Balqis Putri Kurniawan 

NIM : 201857009 

Pembimbing :  

1. Vikha Indira Asri, S.T., M.T. 

2. Akh. Sokhibi, S.T., M.Eng. 

RINGKASAN 

UD HS. Suharto merupakan industri pengrajin besi di daerah Hadipolo Kudus 

dengan 300 pengrajin besi lainnya, produk yang dihasilkan merupakan pisau. 

Akan tetapi dalam beberapa bulan terakhir UD HS. Suharto menerima banyak 

keluhan yang dirasakan oleh konsumen, antara lain: produk, harga, tempat, dan 

promosi. Sehingga para konsumen lebih tertarik pada produk pisau dari industri 

lain. Kurangnya UD HS. Suharto adalah tidak ada improve dari produk pisau yang 

masih model kuno, tempat produksi yang kurang strategis dan sulit untuk 

ditemukan, ditambah lagi promosi yang dilakukan hanya secara mouth to mouth 

marketing.  

Metode untuk menyelesaikan permasalahan yang dihadapi UD HS. Suharto, 

maka perlu dilakukan analisis strategi pemasaran dengan Bussiness Model Canvas 

(BMC) dan pendekatan Bauran Pemasaran yang merujuk pada hasil analisis 

SWOT dengan menggunakan matrix matrik IFE - EFE sehingga dapat  

mengevaluasi antar hubungan eskternal dan internal agar dapat meningkatkan 

penjualan. 

Berdasarkan analisis SWOT, terdapat faktor eksternal dan internal untuk 

meningkatkan penjualan produk pisau UD HS. Suharto. Berdasarkan hasil uji 

deskripsi kuisioner bauran pemasaran, dapat diketahui bahwa strategi pemasaran 

yang dilakukan oleh UD HS. SUHARTO belum dilaksanakan dengan maksimal. 

Kemudian  strategi yang dapat dilakukan berdasarkan analsis BMC yaitu dengan 

memperluas segmen pasar yaitu tidak hanya berfokus pada Ibu Rumah Tangga 

atau orang orang yang berprofesi masak saja, memperhatikan kualitas barang yang 

diproduksi, memperluas penjualan di pasar seluruh Indonesia. 

 

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Pisau, Bauran Pemasaran (Product, Price, Place, 

and Promotion), bussiness model canvas (BMC) 
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ANALYSIS OF MARKETING STRATEGY USING THE BUSSINESS 

MODEL CANVAS (BMC) METHOD THROUGH THE 4P MARKETING MIX 

APPROACH (PRODUCT, PROMOTION, PRICE, PLACE) ON STAINLESS 

KNIFE PRODUCTS (CASE STUDY: UD. HS. SUHARTO)”  

Student Name : Aura Balqis Putri Kurniawan  

Student Identity Number : 201857009 

Supervisor :  

1. Vikha Indira Asri, S.T., M.T. 

2. Akh. Sokhibi, S.T., M.Eng. 

ABSTRACT 

UD HS. Suharto is an iron industry located in Hadipolo village, Jekulo sub-

district, Kudus district. This industry stands in an area with 300 other iron 

craftsmen, the products produced are knives. However, in the last few months UD 

HS. Suharto received many complaints felt by consumers. The complaints came 

from several aspects, including: product, price, place, and promotion. So that 

consumers are more interested in knife products from other industries. Lack of 

UD HS. Suharto is that there is no improvement from knife products which are 

still ancient models, production sites are less strategic and difficult to find, plus 

promotions are carried out only by mouth marketing. 

Methods to solve problems faced by UD HS. Suharto, it is necessary to do a 

marketing strategy analysis with the Business Model Canvas (BMC) and the 

Marketing Mix approach which refers to the results of the SWOT analysis using 

the IFE - EFE matrix so that it can evaluate the relationship between external and 

internal in order to increase sales. 

Based on the SWOT analysis, there are external and internal factors to 

increase sales of UD HS Suharto knife products. Based on the test results of the 

marketing mix questionnaire description, it can be seen that the marketing 

strategy carried out by UD HS. SUHARTO has not been implemented optimally. 

Then the strategy that can be done based on BMC is by expanding the market 

segment, which is not only focusing on housewives or people who work as cooks, 

paying attention to the quality of goods produced, expanding sales in markets 

throughout Indonesia. 

  

Keywords: Marketing Strategy, Knives, Marketing Mix (Product, Price, Place, 

and Promotion), business model canvas (BMC) 
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