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INTISARI

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui posisi pemasaran perusahaan
bordir Primadona dalam menghadapi persaingan di Kabupaten Kudus dan
merumuskan strategi pemasaran yang tepat bagi perusahaan bordir agar dapat
mempertahankan posisinya. Penelitian ini dilakukan dengan studi kasus pada
perusahaan bordir Primadona Kudus. Data yang digunakan adalah data primer dengan
cara memberikan kuisioner kepada 20 konsumen bordir yang terpilih secara acak dan
5 toko penjual tekstil dan bordir. Alat analisis yang diguankan adalah dengan alat
analisis lingkungan (SWOT).

Hasil analisis SWOT menunjukkan bahwa posisi strategi perusahaan bordir
Primadona Kudus dilihat dari SAP berada pada posisi strategi kuat (Strong) dan jika
dilihat dari ETOP berada pada posisi usaha ideal. Dengan demikian alternatif
perusahaan bordir Primadona dilihat dari SWOT berada pada alternatif investasi.
Strategi yang dapat dipilih yaitu strategi pertumbuhan pasar secara keseluruhan,
mempertahankan pangsa pasar, menambah modal dan merekrut tenaga yang handal.
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