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ABSTRAKSI 

Perkembangan fashion di Indonesia saat ini sangat pesat, banyaknya usaha 

jilbab sejenis menjadikan faktor dalam hal persaingan bisnis saat ini. Jadi, yang 

menjadi persoalan utama pada penelitian ini yaitu banyaknya persaingan yang 

memproduksi jilbab sejenis produk Rabbani, sehingga mengalami fluktuasi pada 

presentase keputusan pembelian konsumen pada produk Rabbani. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh iklan, celebrity endorser, dan 

brand awareness terhadap keputusan pembelian melalui brand image pada 

konsumen jilbab Rabbani cabang desa Demaan kecamatan Kota Kudus kabupaten 

Kudus. Populasi dalam penelitian ini seluruh konsumen jilbab Rabbani cabang 

desa Demaan kecamatan Kota kabupaten Kudus.Pengambilan sampel dengan 

menggunakan teknik purposive sampling sejumlah 135 responden.Metode 

pengumpulan data yang digunakan metode kuesioner. Metode analisis dalam 

penelitian ini menggunakan SEM (Sructural Equation Modelling) dengan 

menggunakan program IBM SPSS AMOS 24. Hasil penelitian ini membuktikan 

bahwa Iklan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap brand image, 

celebrity endorser tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap brand 

image, brand awareness memiliki pengaruh positif  dan signifikan terhadap brand 

image, iklan tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, celebrity endorser memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, brand awareness memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, brand image memiliki pengaruh pengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : Iklan, Celebrity Endorser, Brand Awareness, Brand Imagedan   

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACTION 

The development of fashion in Indonesia is currently very rapid, the 

number of similar hijab businesses is factor in today’s business competition. So, 

the main problem in this research is that there is a lot of competition that 

produces the hijab, which is a kind of rabbani product, so that the percentage of 

consumer purchasing decisions for Rabbani products fluctuates. The purpose of 

this study was to analyze  the effect of advertising, celebrity endorser, and brand 

awareness on purchasing decisions through brand image on Rabbani hijab 

consumers, Demaan village branch, Kudus city district, Kudus Regency.The 

population in this study were all consumers of the Rabbani hijab, the Demaan 

village branch, Kudus city district, Kudus regency. Sampling using purposive 

sampling technique a number of 135 respondents. Method of collecting data used 

the questionnaire method. The analytical method in this study uses SEM 

(Structural Equation Modeling) using the IBM SPSS AMOS 24 program. The 

results of this study prove that advertising has a positive and significant effect on 

brand image, celebrity endorsers do not have a positive and significant effect on 

brand image, brand awareness has a positive and significant effect on brand 

image, advertising does not have a positive and significant influence on 

purchasing decisions. celebrity endorser has a positive and significant influence 

on purchasing decisions, brand awareness has a positive and significant influence 

on purchasing decisions, brand image has a positive and significant influence on 

purchasing decisions. 

Keywords :  Advertising, Celebrity Endorser, Brand Awareness, Brand Image, and 

Purchase Decision 
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