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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh beauty vlogger, brand
whitening (studi pada pengguna produk skincare scarlett whiteng di Kota
Kudus). Jumlah sampel penelitian ini sebanyak 100 responden. Pengumpulan
data penelitian ini menggunakan kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan
adalah uji normalitas, uji multikolinieritas dan uji heteroskedastisitas. Penelitian
ini juga menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji t, uji F, koefisien
determinasi serta menggunakan teknik analisis linier berganda. Hasil analisis
diperoleh bahwa beauty vlogger berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian karena nilai thitng (1998) > twne (1987) dan nilai
signifikansinya 0,021 < 0,05. Brand image berpengaruh postif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian karena nilai thiung (2,805) > tiane (1987) dan nilai
signifikansinya 0,006 <005. Label halal berpengaruh positif an signifikan
trhadap keputusan pembelian karena nilai thiwng(2,009) > twape (1987) dam nilai
signifikansinya 0,047 < 0,05. Saran dari penelitan ini agar mampu meningkatkan
keahlian beauty vlogger dalam menyampaikan review merupakan indikator
paling rendah dibandingkan indikator lainnya.

Kata kunci: beauty vlogger, brand image, label halal, keputusan pembelian.
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ABSTRACTION

This study aims to determine the effect of beauty vlogger, brand image and
label halalon purchasing decisions for scarlett whitening skincare products (a
study of scarlett whitening skincareproduct users in Kudus City). The number of
samples in this study were 100 respondents. Collecting research data using a
questionnair. The data analysis techique wused is the normality
test,multicollinearity test and heteroscedasticity test. This research also uses
validity test. Reliability test, t test, F test coefficient of determination and uses
multiple linier analysis techniques. The results of analysis show tahat the beauty
vlogger has a positive and signoficant effect on purchasing decisions because the
teount (1998) > tiape (1987) and the significance value is 0,021 < 0,05. Brand
image has a positive and significant effect on purchasing decisions because the
teount (2.805) > tapie (1987) amd the significance value is 0,006 < 0,05. The halal
label has a positive and significant effect on purchasing decisions because the
teount (2.009) > tiape (1987) amd the significance value is 0,047 < 0,05.. The
suggestion from this research is to be able to improve beauty viogger’s expertise
in submitting reviews, which is the lowest indicator compared to other indicators.

Keywords:beauty vlogger, brand image, label hala, purchas decisions.
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