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ABSTRAKSI

Penelitian ini- dilakukan untuk menganalisis pengaruh green product,
green packaging dan green brand terhadap keputusan pembelian dengan minat
beli sebagai variabel intervening pada produk teh kotak dengan subjek penelitian
yaitu mahasiswa manajemen FEB UMK. Green product, green packaging dan
green brand sebagai variabel eksogen. Keputusan pembelian sebagai variabel
endogen dan minat beli sebagai variabel intervening. Jumlah populasi dalam
penelitian ini tidak dapat diketahui dengan pasti, dengan jumlah sampel sebanyak
126 responden teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini
yaitu purposive sampling. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan SEM
AMOS 24. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa green product negatif
dan tidak signifikan terhadap minat beli, green packaging berpengaruh positif
namun tidak signifikan terhadap minat beli, green brand berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli, green product berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, green packaging negatif dan tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian, green brand negatif dan tidak signifikan terhadap
keputusan pembelian, minat beli bepengaruh positif namun tidak signifikan.

Kata Kunci : Green Product, Green Packaging, Green Brand, Minat Beli,
Keputusan Pembelian.
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ABSTRACK

This research was conducted to analyze the effect of green product, green
packaging and green brand on purchasing decisions with purchase intention as
an intervening variable on the kotak products with the research subject being
management students of FEB UMK. Green product, green packaging and green
brand as exogenous variables. purchasing decisionas endogenous variables and
purchase intention as intervening variable. The total of population in this study
cannot be known with certainty, with a total sampel of 126 respondents. The
sampling technique used in this study was purposive sampling. Analysis of the
data in this study using SEM AMOS 24. The results of this research indicate that
green product are negative and insignificant to purchase intention, green
packaging has a positive and insignificant to purchase intention, green brand has
a positive and significant effect on purchase intention. Green product positive and
significant to purchase decision, green packaging is negative and insignificant to
purchase decision, green brand is negative and insignificant to purchase decision,
buying interest has a positive but insignificant effect.

Keywords: Green Product, Green Packaging, Green Brand, Purchase Intention,
Purchase Decision
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