
 

i 
 

 

 

PENGARUH GREEN PRODUCT, GREEN PACKAGING DAN GREEN 

BRAND TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI 

SEBAGAI VARIABEL INTERVENING PADA PRODUK TEH KOTAK 

(STUDI PADA MAHASISWA PRODI MANAJEMEN FEB UMK) 

 

 

Oleh: 

DENI SYIFA ULLANA 

201811596 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS  

TAHUN 2023 



 

ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

PENGARUH GREEN PRODUCT, GREEN PACKAGING DAN GREEN 

BRAND TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI 

SEBAGAI VARIABEL INTERVENING PADA PRODUK TEH KOTAK 

(STUDI PADA MAHASISWA PRODI MANAJEMEN FEB UMK) 

 

Skripsi ini diajukan sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan jenjang 

pendidikan Strata satu (S1) pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Universitas Muria Kudus  

 

Oleh: 

DENI SYIFA ULLANA  

201811596 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS  

TAHUN 2023 

 



 

 



 

iv 
 



 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO :  

“Allah akan mengakat derajat bagi orang-orang yang memiliki iman dan orang-

orang yang berilmu diantara umatnya sekalian” 

(Q.S Al-Mujadilah: 11) 

“Sebaik-baiknya manusia adalah yang berguna dan bermanfaat bagi manusia 

lainnya” 

(HR. Ahmad) 

 

PERSEMBAHAN : 

       Skripsi ini saya persembahkan untuk : 

1. Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan 

pertolonganya sehingga skripsi ini dapat selesai. 

2. Kedua otang tua saya yang telah mendukung dan mendoakan saya selama 

ini sehingga saya dapat membuat mereka bangga atas pendidikan yang 

telah saya selesaikan. 

3. Sahabat dan teman-teman 

 

 

 

 

 

 



 

vi 
 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan kepada kehadirat Allah SWT yang telah 

melimpahkan karunia dan nikmatnya kepada hamban-Nya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini dengat tepat waktu. Sholawat dan salam yang senantias 

terucap untuk Nabi Muhammad SAW yang merupakan suri tauladan bagi umat 

muslim. 

Skripsi dengan judul pengaruh Green Product, Green Packaging dan 

Green Brand Terhadap Keputusan Pembelian Dengan Minat Beli Sebagai 

Variabel Intervening Pada Produk Teh Kotak (Studi Pada Mahasiswa Manajemen 

FEB UMK) penulis susun sebagai salah satu prasyarat dalam menyelesaikan studi 

strata satu (S1) untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen di Universitas Muria 

Kudus. Penulis menyadari banyaknya kendala yang dihadapi dalam 

menyelesaikan skripsi ini. Atas pertolongan Allah SWT serta doa dan dukungan 

dari semua pihak, maka skripsi ini dapat selesai dengan baik dan tepat watu. Oleh 

karena itu penulis menyampaikan ucapan terima kasih kepada yang terhormat : 

1. Prof. Dr. Ir. Darsono, M, Si., selaku Rektor beserta wakil Rektor I, II, III 

dan IV Universitas Muria Kudus. 

2. Dr. Kertati Sumekar, S.E., M.M selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muria Kudus. 

3. Nurul Rizka Arumsari, S.E., M.M selaku Ketua Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Muria Kudus. 



 

4. Sutono, S.E., M.M, Ph.D selaku Dosen Pembimbing I yang telah 

meluangkan waktu dan tenaga dalam membimbing dan memberikan 

pengarahan  selama proses penyelesaian skripsi ini. 

5. Dian Wismar’ein, S.E., M.M selaku Dosen Pembimbing II yang telah 

meluangkan waktu dan tenaga dalam membimbing dan memberikan 

pengarahan  selama proses penyelesaian skripsi ini. 

6. Seluruh dosen pengajar Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muria Kudus yang telah memberikan banyak ilmu 

pengetahuan yang bermanfaat untuk bekal setelah kelulusan. 

7. Kedua orang tuaku Bapak Moh Anas dan Ibu Sumarti, adikku Dicky 

Pramuja. Penulis mengucapkan terimakasih atas semua dukungan dan doa-

doanya sehingga penulis dapat menyelesaikan kuliah dengan tepat waktu. 

8. Teman-teman seperjuangku. Penulis mengucapkan terimakasih atas segala 

bantuan selama proses penyelesaian skripsi ini. 

9. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu yang telah 

ikhlas membantu terkait dengan penyelesaian skripsi ini. 

Demikian skripsi ini penulis persembahkan, semoga bermanfaat bagi semua 

pihak. Skripsi ini kurang dari kata sempurna sehingga penulis mengharapkan 

kritik dan saran yang membangun untuk menyempurnakan skripsi ini. 

Kudus,…………………..2023 

Penulis 

 

Deni Syifa Ullana 

NIM. 20181156 



 

viii 
 

PENGARUH GREEN PRODUCT, GREEN PACKAGING DAN GREEN 

BRAND TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI 

SEBAGAI VARIABEL INTERVENING PADA PRODUK TEH KOTAK 

(STUDI PADA MAHASISWA PRODI MANAJEMEN FEB UMK) 

 

DENI SYIFA ULLANA 

201811596 

 

Pembimbing 1: Sutono,S.E.,M.M.,Ph.D 

      2: Dian Wismar’ein,S.E.,M.M 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 

ABSTRAKSI 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh green product, 

green packaging dan green brand terhadap keputusan pembelian dengan minat 

beli sebagai variabel intervening pada produk teh kotak dengan subjek penelitian 

yaitu mahasiswa manajemen FEB UMK. Green product, green packaging dan 

green brand sebagai variabel eksogen. Keputusan pembelian sebagai variabel 

endogen dan minat beli sebagai variabel intervening. Jumlah populasi dalam 

penelitian ini tidak dapat diketahui dengan pasti, dengan jumlah sampel sebanyak 

126 responden teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

yaitu purposive sampling. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan SEM 

AMOS 24. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa green product negatif 

dan tidak signifikan terhadap minat beli, green packaging berpengaruh positif 

namun tidak signifikan terhadap minat beli, green brand berpengaruh positif  dan 

signifikan terhadap minat beli, green product berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, green packaging negatif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian, green brand negatif dan tidak signifikan terhadap 

keputusan pembelian, minat beli bepengaruh positif namun tidak signifikan. 

 

Kata Kunci : Green Product, Green Packaging, Green Brand, Minat Beli, 

Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACK 

This research was conducted to analyze the effect of green product, green 

packaging and green brand on purchasing decisions with purchase intention as 

an intervening variable on the kotak products with the research subject being 

management students of FEB UMK. Green product, green packaging and green 

brand as exogenous variables. purchasing decisionas endogenous variables and 

purchase intention as intervening variable. The total of population in this study 

cannot be known with certainty, with a total sampel of 126 respondents. The 

sampling technique used in this study was purposive sampling. Analysis of the 

data in this study using SEM AMOS 24. The results of this research indicate that 

green product are negative and insignificant to purchase intention, green 

packaging has a positive and insignificant to purchase intention, green brand has 

a positive and significant effect on purchase intention. Green product positive and 

significant to purchase decision, green packaging is negative and insignificant to 

purchase decision, green brand is negative and insignificant to purchase decision, 

buying interest has a positive but insignificant effect. 

 

Keywords: Green Product, Green Packaging, Green Brand, Purchase Intention, 

Purchase Decision 
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