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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, media 

sosial, dan celebrity endorser terhadap keputusan pembelian dengan minat beli 

sebagai variabel intervening pada Dressy Gallery (studi kasus konsumen Dressy 

Gallery di Kudus). Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian 

kuantitatif. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan kuesioner. 

Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 150 responden yang bertempat tinggal di 

Kudus. Penentuan jumlah sampel menggunakan metode Hair. Teknik pengambilan 

sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Penelitian ini menggunakan 

metode analisis data SEM dengan AMOS. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, media sosial berpengaruh 

secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, celebrity endorser 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, kualitas 

produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli, media sosial 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli, celebrity endorser 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli, minat beli berpengaruh 

secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, kualitas produk 

berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian dengan minat beli sebagai 

variabel intervening, media sosial berpengaruh secara negatif terhadap keputusan 

pembelian dengan minat beli sebagai variabel intervening, celebrity endorser 

berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian dengan minat beli sebagai 

variabel intervening. 

 

Kata kunci : kualitas produk, media sosial, celebrity endorser, keputusan pembelian, 

minat beli. 
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ABSTRACTION 

 

This study aims to analyze the influence of product quality, social media, and 

celebrity endorsers on purchasing decisions with buying interest as an intervening 

variable at Dressy Gallery (case study of Dressy Gallery consumers in Kudus). The 

research method used is a quantitative research method. Data collection techniques 

in this study using a questionnaire. The number of samples in this study were 150 

respondents who live in Kudus. Determination of the number of samples using the 

Hair method. The sampling technique used was purposive sampling. This study uses 

the SEM data analysis method with AMOS. 

The results of this study indicate that product quality has a positive and 

significant effect on purchasing decisions, social media has a positive and significant 

effect on purchasing decisions, celebrity endorsers have a positive and significant 

effect on purchasing decisions, product quality has a positive and significant effect 

on buying interest, the media Social media has a positive and significant effect on 

purchase intention, celebrity endorser has a positive and significant effect on 

purchase intention, purchase intention has a positive and significant effect on 

purchase decisions, product quality has a positive effect on purchase decisions with 

purchase intention as an intervening variable, social media has an effect negatively 

on purchasing decisions with buying interest as an intervening variable, celebrity 

endorser has a positive effect on purchasing decisions with buying interest as an 

intervening variable. 

 

Keywords: product quality, social media, celebrity endorser, purchase decision, 

buying interest. 
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