DAFTAR PUSTAKA

Alma, Buchari.2000.manajemen pemasaran dan pemasaran jasa. Bandung:
Alfabeta

Amirullah. 2002. Perilaku Konsumen. Penerbit : Graha [Imu. Yogyakarta

Arif saifudin . 2012. Pengaruh desain produk,keiritan bahan bakar dan harga
sepeda motor Honda vario terhadap keputusan pembelian (studi kasus
pada mahasiswa fakultas ekonomi universitas muria kudus). Skripsi :FE
UMK . tidak di publikasikan

Arikunto, Sihasari .2002. prosedur penelitian suatu pendekatan praktek. Jakarta:
Rineka Cipta

Djarwanto dan Subagyo, P. 1983. Statistik Induktif Edisi Keempat. BPFE,
Yogyakarta.

http://www.review1st.com/2013/04/16/sensasi-skutik-premium-di-honda-vario-
125-idling-stop/ (Diakses pada tanggal 3 Juli 2013)

http://autoblogindonesia.wordpress.com/tag/data-aisi-2012/  (Diakses  pada
tanggal 15 Mei 2013)

Kotler, P , & Amstrong, G. 2010. Prinsip-prinsip Pemasaran. Jilid 1.
Terjemahan oleh Damos Sihombing. 2011. Jakarta: Erlangga.

. 2012. Principles of Marketing. New Jersey: Pearson
Education Limited

Kuncoro, M. 2003. Metode Riset untuk Bisnis & Ekonomi. Jakarta: Erlangga.

Made Novandri SN. 2010. Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan
Iklan Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha Pada
Harpindo Jaya Cabang Ngaliyan. Skripsi: FE, Undip Semarang.

Mochamad, Edris. 2008, Dasar-Dasar Pemasaran, Fakultas Ekonomi,
Universitas Muria Kudus

Mowen, John C., Michel Minor. 2002. Perilaku Konsumen Jilid 2. Jakarta:
Erlangga.

Sugiyono. 2007. Statistika Untuk Penelitian. Bandung. Penerbit: CV. Alfabeta

. 2010. Metode Penelitian Bisnis, Bandung: Alfabeta

58



59

2012. metode penelitian pendidikan, Bandung: Alfabeta
Tjiptono, Fandy. 2008. Strategi Pemasaran. Y ogyakarta: Andi Offset

Wirawan, Nata. 2002. Statistik Inferensia. Edisi kedua. Denpasar: Keraras
Emas.



