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ABSTRAK 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif yang memiliki tujuan untuk 

menganalisis pengaruh e-commerce dan lingkungan keluarga terhadap minat 

berwirausaha yang dimoderasi oleh pendidikan kewirausahaan pada mahasiswa 

akuntansi Universitas Muria Kudus. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah sampel 199 

responden yang terdiri dari mahasiswa akuntansi angkatan 2018 – 2019 

Universitas Muria Kudus. Moderated regression analysis digunakan sebagai 

teknik analisis data  dalam penelitian ini. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa 

e-commerce dan lingkungan keluarga berpengaruh terhadap minat berwirausaha. 

Selain itu, pendidikan kewirausahaan berpengaruh sebagai variabel moderasi yang 

memperkuat hubungan antara e-commerce terhadap minat berwirausaha 

sedangkan pendidikan kewirausahaan berpengaruh sebagai variabel moderasi 

yang memperlemah hubungan lingkungan keluarga terhadap minat berwirausaha. 

Kata kunci : E-commerce, Lingkungan keluarga, Pendidikan Kewirausahaan dan 

Minat berwirausaha 
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ABSTRACT 

This research is a quantitative study whose role is to analyze the influence 

of e-commerce and the family environment on interest in entrepreneurship which 

is moderated by entrepreneurship education in accounting students at Muria 

Kudus University. The sampling technique used in this study was purposive 

sampling with a total sample of 199 respondents consisting of accounting students 

class 2018-2019 at Muria Kudus University. Moderate regression analysis was 

used as a data analysis technique in this study. The results of this study state that 

e-commerce and the family environment influence the interest in 

entrepreneurship. In addition, entrepreneurship education has an effect as a 

moderating variable that strengthens the relationship between e-commerce and 

interest in entrepreneurship, while entrepreneurship education has an effect as a 

moderating variable that weakens the relationship between the family 

environment and interest in entrepreneurship. 

Keywords : E-commerce, Family environment, Entrepreneurship education and 

Entrepreneurial interests. 
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