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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang tidak menyadari betapa
dekatnya dengan kebarhasilan,saat mereka menyerah.
(Thomas Alfa Edhison )

Cara untuk menjadi di depan adalah memulai sekarang. Jika memulai
sekarang, tahun depan Anda akan tahu banyak hal yang sekarang tidak
diketahui, dan Anda tak akan mengetahui masa depan jika Anda menunggu-
nunggu. (William Feather)

Orang-orang hebat di bidang apapun bukan baru bekerja karena mereka
terinspirasi, namun mereka menjadi terinspirasi karena mereka lebih suka
bekerja. Mereka tidak menyia-nyiakan waktu untuk menunggu inspirasi.
(Ernest Newman)

Kebanyakan dari kita tidak mensyukuri apa yang sudah kita miliki, tetapi kita
selalu menyesali apa yang belum kita capai.
(Schopenhauer)

PERSEMBAHAN

Untuk:
orang tuaku,
para guruku,

rekan sejawatku,
istri dan anak-anakku
dan generasi penerusku.
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A. Nama Penyusun : Eris Setyawan Junia Nugroho
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Kacang Dua Kelinci Pada Kios Kacang Dua Kelinci Di
Pati

C. Jumlah Halaman : permulaan xiii, isi 93, tabel 16, gambar 4

D. Ringkasan

Untuk mengantisipasi persaingan yang semakin ketat dan untuk lebih
meningkatkan penjualan, maka PT. Dua Kelinci perlu menggunakan program
pemasaran atau strategi yang ampuh untuk meningkatkan penjualan.

Adapun tujuan penelitian ini adalah; 1) untuk menguji pengaruh product
(produk) kacang dua kelinci terhadap penjualan, 2) untuk menguji pengaruh price
(harga) kacang dua kelinci terhadap penjualan, 3) untuk menguji pengaruh place
(lokasi) kacang dua kelinci terhadap penjualan, 4) untuk menguji pengaruh
promotion (promosi) kacang dua kelinci terhadap penjualan, dan 5) untuk menguji
pengaruh product, price, place, dan promotion kacang dua kelinci secara bersama-
sama (simultan) terhadap penjualan.

Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan metode
kuesioner yang diberikan kepada responden sebanyak 100 konsumen yang
membeli produk Dua Kelinci di Kios Dua Kelinci. Untuk memudahkan
pemecahan masalah, penelitian ini dilaksanakan dengan menggunakan metode
analisis regresi linear berganda dengan bantuan SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan; 1) ada pengaruh yang positif dan signifikan
secara parsial antara product terhadap penjualan (0,006), 2) ada pengaruh yang
positif dan signifikan secara parsial antara price terhadap penjualan (0,002), 3)
ada pengaruh yang positif dan signifikan secara parsial antara place terhadap
penjualan (0,005), 4) ada pengaruh yang positif dan signifikan secara parsial
antara promotion terhadap penjualan (0,000), 5) ada pengaruh yang positif dan
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signifikan secara simultan antara variabel bauran pemasaran (product, price,
place, dan promotion) terhadap penjualan (0,000).

Diharapkan agar kios Dua Kelinci dapat mempertahankan penjualan yang
ada dengan mempertahankan faktor-faktor bauran pemasaran yang terdiri dari
product, price, place, dan promotion.

Kata kunci  : product, price, place, promotion, penjualan
Kepustakaan : 23 pustaka (2001 — 2013)
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